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Streszczenie

W artykule zbadano potencjalne efekty cenowe zaokraglen w wyniku wprowadzenia euro do obie-
gu gotéwkowego w Polsce. Rozpatrzono cztery scenariusze dokonywania zaokraglen. Analize prze-
prowadzono dla r6znych poziomoéw kursu konwersji. Obliczono wplyw zaokraglen na wskaznik CPI
oraz wchodzace w jego sktad kategorie towaréw i ustug konsumpcyjnych. Oszacowano takze efekty
cenowe w podziale na grupy gospodarstw domowych.

Wyniki symulacji wskazuja, ze efekty cenowe zaokraglen zaleza nie tylko od rozpatrywanego
scenariusza, lecz takze od kursu konwersji. W najbardziej pesymistycznym wariancie przecietny
wzrost cen wynosi 2,56%, natomiast w scenariuszu ,symetrycznym” tylko 0,04%. Najwyzszy
wzrost cen oszacowano dla produktéw o niskich cenach jednostkowych, w tym towar6w najczesciej
nabywanych. Efekty cenowe sg bardzo podobne dla réznych grup spotecznych.
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1. Wstep

Spoérdéd zagadnien zwigzanych z integracjg walutowa bodaj najwiecej emocji w debacie publiczne;j
wzbudza dyskusja na temat efektéw cenowych wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowego. Infla-
cyjne konsekwencje zaokraglania cen po zamianie waluty krajowej na euro budzity najwieksze oba-
wy spoleczne w zwigzku z tym wydarzeniem. Obecnie réwniez w nowych krajach UE zdecydowana
wiegkszo$¢ respondentéw obawia sie, Ze przystapienie do strefy euro bedzie i§¢ w parze ze wzrostem
cen. Polska nie jest w tej grupie wyjatkiem.

W przeciwienistwie do innych efektéw cenowych, wplyw zaokraglenn moze by¢ - przy pew-
nych zatozeniach - skwantyfikowany ex ante w sposéb obiektywny. W zwiazku z tym problema-
tyka ta stala sie przedmiotem analiz w wielu krajach jeszcze przed ich przystapieniem do strefy
euro. Wedtug wiedzy autoréw niniejszego artykutu brak jest jednak badan analizujacych efekty
cenowe zaokragleni dla krajéw bedacych nowymi uczestnikami UE. Prezentowane opracowanie
ma za zadanie wypelni¢ te luke w przypadku Polski, a takze poszerzy¢ zakres prowadzonych
w tym obszarze analiz.

Dla analizy efektéw cenowych potencjalnych zaokraglenn w wyniku zamiany zlotego na euro
istotne jest wyodrebnienie tzw. cen atrakcyjnych, ktére ze wzgledu na pewne wlasnosci wystepuja
w gospodarce cze$ciej niz ceny zwykte. Wyr6zniono je na podstawie udostepnionej autorom przez
Gléwny Urzad Statystyczny bazy danych pozioméw cen detalicznych, ktéra jest wykorzystywana
do obliczania wskaznika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych. W celu ograniczenia arbitralnosci
dokonywanych wyboréw autorzy niniejszego opracowania zastosowali empiryczna metode iden-
tyfikacji cen atrakcyjnych zaproponowang przez Folkertsme (2001). Ponadto w badaniu przed-
stawiono sformalizowang procedurg dalszego podziatu cen na psychologiczne i utamkowe.

W analizie sposobu dokonywania zaokraglen cenowych rozpatrzono cztery scenariusze, w tym
najbardziej pesymistyczny (worst-case scenario). Ponadto w przeciwienstwie do innych badan,
w ktérych szacowano efekty zaokraglen dla krajéw majacych przystapi¢ do strefy euro, w momencie
przeprowadzenia niniejszej analizy dla Polski nie byl jeszcze znany kurs zamiany zlotego na euro.
W rezultacie w obecnym badaniu — wedtug wiedzy autor6w — po raz pierwszy rozpatrzono efekty
cenowe zaokraglen dla ré6znych kursé6w konwersji.

Na podstawie oszacowanych zaokraglen pozioméw cen w poszczegdlnych scenariuszach ob-
liczono wplyw tego efektu na agregatowe wskazniki dynamiki cen. W tym celu zastosowano me-
todyke analogiczng do tej, ktéra GUS stosuje do obliczania wskaznika CPI'. W ramach tej procedury
efekty cenowe zaokraglen zostaly takze wyznaczone dla poszczegélnych kategorii towaréw i ustug
konsumpyjnych.

Ponadto w dyskusji na temat efektéw cenowych wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowe-
go bardzo czesto podkresla sie, ze przecietny wzrost cen nie odzwierciedla we wlasciwy sposéb
skutkéw odczuwanych przez poszczegblne grupy spoleczne. W celu analizowania powyzszego
zagadnienia w niniejszym opracowaniu zbadano takze cenowe efekty zaokraglenn w podziale na
grupy gospodarstw domowych. Odpowiednie ,koszyki” towaréw i ustug konsumpcyjnych zostaty
skonstruowane na podstawie danych pochodzacych z badania budzetéw gospodarstw domowych.

1 CPI (ang. Consumer Price Index) — wskaznik cen konsumenta — agregatowy wskaznik cen towaréw i ustug konsump-
cyjnych, powszechnie uzywany w Polsce i na §wiecie jako miara inflacji i miara zmian kosztéw konsumpcji gospo-
darstw domowych.
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Na podstawie wynikéw przeprowadzonych symulacji oraz oceny prawdopodobienstwa ich re-
alizacji w koficowej czesci opracowania sformulowano rekomendacje dla polityki gospodarczej
w okresie wprowadzania euro do obiegu gotéwkowego w Polsce.

Struktura artykulu jest nastepujaca. W rozdziale drugim przedstawiono przeglad literatury ana-
lizujacej cenowe efekty zaokraglenn w okresie wymiany waluty krajowej na euro. W rozdziale trze-
cim opisane zostaly dane wykorzystane w badaniu, w tym baza danych pozioméw cen detalicznych
ibaza danych budzetéw gospodarstw domowych. W rozdziale czwartym opisano szczegétowo
zastosowang metodyke. W szczegélnosci przedstawiono procedure identyfikacji cen atrakcyjnych
iich dalszego podziatu. W tej czeéci opracowania oméwiono ponadto scenariusze dokonywania
zaokragleni cenowych oraz sposéb ich przeliczania na wskaZznik CPI i inne ,koszyki” charaktery-
zujace wydatki konsumpcyjne poszczegélnych grup gospodarstw domowych. W rozdziale pigtym
przyblizono strukture cen w polskiej gospodarce oraz przedstawiono wyniki przeprowadzonych
symulacji. Efekty cenowe zaokraglen obliczono dla r6znych kurséw konwersji (zostaly one wyzna-
czone na poziomie zagregowanego wskaznika CPI), jak tez poszczegblnych grup towaréw i ustug
konsumpcyjnych. Omawiajac wyniki symulacji, zaprezentowano takze analize mozliwego wplywu
efektow cenowych na percepcje proceséw inflacyjnych przez spoteczenistwo. W kolejnym kroku
przedstawiono skutki zaokraglenn cenowych w poszczegélnych scenariuszach dla réznych grup
gospodarstw domowych. Ostatni fragment tego rozdzialu zawiera ocene prawdopodobienstwa
zrealizowania sig rozpatrywanych scenariuszy. Opracowanie konczy rozdzial szésty, w ktérym do-
konano podsumowania i sformutowano rekomendacje dla polskiej polityki gospodarczej w okresie
wprowadzania euro do obiegu gotéwkowego.

2. Przeglad literatury

Inflacyjne konsekwencje zaokraglania cen w okresie wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowego
nalezaly do gléwnych obaw spotecznych zwigzanych z tym wydarzeniem. Wyniki badan Eurobaro-
metru wskazujg, ze obawy te sg obecne réwniez wsréd nowych czlonkéw UE2. W przeciwienstwie
do innych efektéw cenowych®, wynikajacych z lepkoséci cen* czy koordynacji oczekiwan przed-
sigbiorcow®, wplyw zaokraglen moze by¢ — przy pewnych zatozeniach — skwantyfikowany ex ante
w sposéb obiektywny. W zwigzku z tym problematyka ta stala sie przedmiotem analiz w wielu

2 Wedtug wynikéw Eurobarometru z listopada 2007 r. az 80% Polakéw uwaza, ze przyjecie euro doprowadzi do
wzrostu cen.
3 Wiecej na temat determinant efektéw cenowych w okresie wprowadzania nowej waluty do obiegu gotéwkowego
— zob. Konopczak (2008) oraz Konopczak, Rozkrut (2008).
Wplyw sztywno$ci nominalnych na przebieg procesé6w cenowych w okresie bezposrednio poprzedzajacym wprowa-
dzanie wspélnej waluty do obiegu gotéwkowego i tuz po wprowadzeniu odzwierciedla hipoteza ,kosztéw menu”
(por. Angeloni et al. 2006; Gaiotti, Lippi 2004; Hobijn et al. 2006). Zaklada ona, ze dostosowania cen sg kosztowne
(chociazby ze wzgledu na konieczno$¢ wymiany cennikéw), dlatego tez wystepuja relatywnie rzadko. W momencie
wymiany waluty cenniki muszg zosta¢ wymienione, gdyz zmienia sig nominalny poziom cen. Z tego wzgledu wielu
przedsiebiorcow wykorzysta te okazje réwniez do zmiany samych cen. Spowoduje to wiekszg czgsto$¢ dostosowan
cenowych w momencie wymiany waluty, mniejszg za$§ w okresie wcze$niejszym i pézniejszym (tzw. efekt horyzon-
talny).
Wedlug tej hipotezy przedsiebiorcy przewiduja, ze po wymianie waluty konsumenci bedg mieli trudnosci
z zauwazeniem ruch6éw cen, w zwigzku z czym nie dostosujag do nich swojego koszyka konsumpcji. Stanowi to
dla firm okazje do podniesienia cen. W przypadku powszechnosci tego typu przewidywan moze doj$¢ do skoordy-
nowanego wzrostu cen.
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krajach jeszcze przed ich przystapieniem do strefy euro. Wptyw efektu zaokraglen na poziom cen
zostal oszacowany m.in. dla gospodarki holenderskiej (Folkertsma 2001), belgijskiej (Aucreman-
ne, Cornille 2001), wloskiej (Del Giovane, Sabbatini 2008), hiszpanskiej (Alvarez, Jareno 2001)
i portugalskiej (Santos et al. 2001).

Gléwnym zrédtem potencjalnego wzrostu cen w wyniku ich zaokraglenr w gére jest przepro-
wadzenie tego typu operacji w grupie tzw. cen atrakcyjnych. Mianem tym okreslane sg ceny, ktére
wystepuja czesciej niz ceny zwykle ze wzgledu na jeden z nizej wymienionych czynnikow.

Po pierwsze, do grupy cen atrakcyjnych zalicza sig te, ktére odgrywajg w gospodarce role sy-
gnalng. W przypadku wielu kategorii towaréw i ustug istnieje bowiem atrakcyjna cena modalna®,
ktéra obniza koszt ponoszony przez konsumentéw na rozeznanie sige w strukturze cen iich po-
réwnywanie.

Po drugie, do cen atrakcyjnych zaliczamy te, ktére majg za zadanie wplyna¢ na percepcje kon-
sumentéw w taki sposob, by nabywane dobra wydawaly sie tafisze niz w rzeczywistosci. Klasycz-
nym przykladem jest cena z koficéwka 99. Konsumenci czesto nie odrdzniaja jej od ceny koniczacej
sie na 90. Tego typu ceny okresla sig mianem psychologicznych.

Po trzecie, wéréd cen atrakcyjnych wyr6znia sig réwniez ceny utamkowe, ktére pozwalajg na
szybsze przeprowadzanie transakcji ze wzgledu na fakt, Zze do uiszczenia ptatnosci lub wydania
reszty potrzebna jest niewielka liczba monet lub banknotéw. Do tej kategorii zalicza sie takze ceny
okragle (round prices), stosowane gtéwnie w przypadku wysokich pozioméw cen.

Wyzej omowione cechy cen atrakcyjnych sprawiajg, ze przypada na nie zdecydowana wigkszos¢
rozkladu czestosci cen w gospodarce. Wymiana waluty prowadzi jednak do zmiany dotychczasowe;j
struktury cen, w zwigzku z czym ceny atrakcyjne przestajg by¢ — przynajmniej w poczatkowym
okresie — dominujaca kategoria. Na przyktad towar kosztujacy w Niemczech 9,99 DEM (cena psy-
chologiczna) w przeliczeniu na euro — wedltug ustalonego kursu konwersji — kosztowat 5,11 EUR.
Mozna sig jednak bylo spodziewaé, ze po pewnym czasie ,typowa” struktura cen, w ktérej domi-
nujg ceny atrakcyjne, zostanie przywrécona. Oznacza to, Ze powyzszy towar moze kosztowaé np.
4,99 EUR lub 5,19 EUR, 5,29 EUR czy 5,99 EUR.

Zasadniczym pytaniem jest to, w jakim okresie nastapia omawiane dostosowania oraz czy be-
da mialy charakter symetryczny, czy tez zaokraglanie do cen atrakcyjnych bedzie oznaczalo przede
wszystkim wzrost cen. Inflacyjny scenariusz nie powinien by¢ bowiem traktowany jako pewnik,
gdyz mozliwo$é powszechnego zaokraglania cen w gére zalezy od wielu czynnikéw, w tym okre-
Slonych przez popyt i podaz. Do najwazniejszych determinant w tym zakresie naleza: (1) stopien
konkurencyjnosci rynkéw, (2) moment cyklu koniunkturalnego, na ktéry przypada wymiana wa-
luty, (3) stopieni §wiadomos$ci spolecznej, (4) dziatalnoé¢ organizacji konsumenckich i instytucji
panstwowych.

Symulacje cenowych efektéw zaokraglen opieraja sig na pewnych zatozeniach odnosnie do re-
gul, ktére po wymianie waluty beda rzadzi¢ tym procesem. Dzieki temu mozliwe jest okreslenie
wielkosci tych efektéw warunkowo wzgledem przyjetych scenariuszy zaokraglania. W literaturze
standardowo rozpatruje sig kilka mozliwych wariantéw, w tym:

6 Oznacza to, ze modalng rozktadu cen danego dobra w gospodarce jest cena atrakcyjna. Przyktadem moze by¢ jed-
nokilogramowe opakowanie cukru, dla ktérego ceng modalng w Niemczech w 2001 r. bylo 1,79 DEM - ponad 60%
kwotowan (Deutsche Bundesbank 2002).
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1) pesymistyczny, polegajacy na zaokragleniu w gére do najblizszej ceny atrakcyjnej (bez wzgle-
du na kategorie),

2) ,najczarniejszy” (worst-case scenario), w ktérym ceny atrakcyjne sg zaokraglane w gére do
najblizszej ceny atrakcyjnej z ich kategorii (tj. psychologiczne do psychologicznych, a utamkowe
do utamkowych),

3) symetryczny, polegajacy na zaokragleniu w gére lub w dé6t do najblizszej ceny atrakcyjnej,

4) optymistyczny (virtuous scenario), zgodnie z ktérym ceny sg zaokraglane w dét do najblizszej
ceny atrakcyjne;j.

W kazdym scenariuszu ceny zwykle sg zaokraglane do jednego eurocenta, przy czym zaokragle-
nie — w zaleznoéci od wariantu — moze przebiega¢ zar6wno w dol, jak i w gére.

Sposréd symulacji przeprowadzonych przed wprowadzeniem wspélnej waluty do obie-
gu gotéwkowego krajéw strefy euro jedynie te dla gospodarki holenderskiej (Folkertsma 2001)
i belgijskiej (Aucremanne, Cornille 2001) zostaly oparte na formalnej procedurze identyfikacji
cen atrakcyjnych. Niemniej jednak klasyfikacja cen atrakcyjnych do poszczegélnych podkate-
gorii nie zostala w tych badaniach poddana algorytmizacji i w duzym stopniu miata charakter
arbitralny?”.

W przypadku Holandii gérna granica wielkosci wplywu zaokraglen na wskaznik CPI wy-
niosta 0,74%, a na HICP8 0,88% (Folkertsma 2001). Wyniki badania wskazuja, ze niezaleznie
od sposobu podziatu cen atrakcyjnych na psychologiczne i utamkowe uzyskane wyniki nie od-
biegaly znacznie od powyzszych szacunkéw. Jedyna istotna réznica, polegajaca na obnizeniu
gornej granicy efektéw cenowych (dla CPI o okoto 0,53%, dla HICP o 0,63%), wystapita w przy-
padku traktowania obu tych kategorii tacznie jako cen atrakcyjnych. Analiza efektéw ceno-
wych pokazala, ze efekty zaokraglen sa najbardziej odczuwane w przypadku produktéw o naj-
nizszych cenach jednostkowych (wyniki wskazaty na mozliwo$¢ nawet dziesigcioprocentowego
wzrostu cen). W przypadku symetrycznego zaokraglania w gére i w dét wplyw na inflacje byi-
by jednak nieznacznie ujemny.

Zdaniem Folkertsmy realizacja najgorszego scenariusza byta mato prawdopodobna ze wzgledu
na duzy stopien konkurencji na rynku débr i zbyt niski koszt wymiany waluty, ktéry maégltby stano-
wi¢ podstawe do zmiany cen przez przedsigbiorcéw. Poza tym z pewnoscig nie zostaly zidentyfi-
kowane wszystkie wystgpujgce w gospodarce ceny psychologiczne, co zawyza oszacowany efekt?.
Cze$¢ cen zostata za$ zaokraglona do cen atrakcyjnych w euro jeszcze przed styczniem 2002 r., tj.
przed wprowadzeniem euro do obiegu gotéwkowego.

Wyniki uzyskane dla gospodarki belgijskiej (Aucremanne, Cornille 2001) okazaly sie podobne
do przedstawionych w badaniu Folkertsmy. Efekty cenowe zaokraglen oszacowano na 0,54-0,72%
wskaznika CPI, przy czym w ramach analizowanych kategorii towaréw i ustug konsumpcyjnych
najwiekszy wzrost cen mégtby wystgpi¢ w przypadku zywnosci (okolo 1,25%).

Symulacje przeprowadzone dla pozostalych krajéw opieraly sig na arbitralnych regulach za-
réwno w zakresie wyodrebniania cen atrakcyjnych, jak iich klasyfikacji. W przypadku Portugalii
(Santos et al. 2001) maksymalny wplyw cenowych zaokraglen na wskaznik CPI zostal oszacowany

7 Zagadnienie to zostalo szerzej oméwione w podrozdziale 4.1.

8 HICP (ang. Harmonised Index of Consumer Prices) — zharmonizowany wskaznik cen konsumpcyjnych — agregatowy
wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych, obliczany wedlug ujednoliconej metodologii Unii Europejskie;j
przez kraje czlonkowskie UE.

9 Zagadnienie to jest przedmiotem dyskusji w podrozdziale 5.6.
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na 0,23%, dla gospodarki hiszpanskiej na 1,7% (Alvarez, Jarefio 2001)19, a w przypadku gospodarki
wloskiej na 1,0% (Mostacci, Sabbatini 2008).

Wedlug wiedzy autoréw niniejszego artykutu brakuje badan analizujacych efekty cenowe za-
okraglen dla krajéw bedacych nowymi uczestnikami UE. Prezentowane opracowanie ma zadanie
wypelni¢ te luke w odniesieniu do Polski. Ponadto poszerza ono zakres prowadzonych w tym ob-
szarze analiz i przedstawia propozycje udoskonalenia dotychczas stosowanych metod do iden-
tyfikacji cen atrakcyjnych.

3. Dane

W niniejszym opracowaniu wykorzystano dane empiryczne pochodzace z dwéch badan statystyki
publicznej Gléwnego Urzedu Statystycznego. Pierwszy zestaw danych to poziomy nominalnych
cen detalicznych, a drugim jest baza budzetéw gospodarstw domowych.

3.1. Baza danych pozioméw cen detalicznych

Wykorzystane dane empiryczne dotyczace pozioméw nominalnych cen detalicznych towaréw
i ustug konsumpcyjnych to ceny tzw. reprezentantéw, zbierane przez GUS w ramach badania cen
towar6w i ustug konsumpcyjnych. Dane te sa wykorzystywane przede wszystkim do obliczania
wskaznika cen towaréw i uslug konsumpcyjnych (CPI).

Wedtug informacji metodycznych GUS (2008a)!! ceny detaliczne rejestrowane w zbiorach sta-
tystyki publicznej sa wynikiem badania cen m.in. towaréw i ustug konsumpcyjnych. Zrédlem in-
formacji o cenach sa dane gromadzone przez ankieteréw, a w zakresie cen jednolitych obowiazuja-
cych na terenie catego kraju lub jego czesci — cenniki, zarzadzenia i decyzjel2.

Badanie cen konsumpcyjnych oparto na probie wytypowanej metoda doboru celowego. Noto-
wania cen towardw i ustug prowadzone sg przez ankieteréw urzed6éw statystycznych w wybranych
do badania punktach sprzedazy znajdujacych sie w obszarze ok. 200 rejonéw. Zaréwno rejony ba-
dania cen, punkty sprzedazy, jak i reprezentanty towaréw i ustug sa dobierane przy uwzglednieniu
zmian w modelu konsumpcji. Rejonem moze byé miasto, cze$¢ duzego miasta, gmina lub dziel-
nica. Podzial na rejony badania cen zostal ustalony przez GUS przy wspélpracy z wojewddzkimi
urzedami statystycznymi. Wybér punktéw notowan pozostawiono do decyzji ankietera i urzedu
statystycznego. Zgodnie z zaleceniami GUS notowanie cen w tych samych punktach sprzedazy
powinno odbywac sie przynajmniej przez rok. Ustalona centralnie lista reprezentantéw towaréw
i ustug jest stala przez caty rok i obowiazuje wszystkie rejony badania cen.

Przekazana autorom niniejszego opracowania przez GUS baza danych zawiera zestaw po-
ziom6w cen detalicznych odnotowanych na terenie Polski w pazdzierniku 2007 r. Dane pokrywajg
96,8% koszyka CPI z tego okresu. Baza danych zawiera facznie blisko 280 tys. rekordéw (doktadnie

10 Wynik ten jest obciazony réwniez ze wzgledu na uzyte do symulacji zbiory danych - ceny pochodzace ze stron in-
ternetowych jednego supermarketu oraz $rednie (a nie jednostkowe) ceny dla kilkuset produktéw, wyliczane przez
Ministerstwo Finanséw.

11 Por, tez GUS (2006).

12 Przyktadem ceny jednolitej jest optata za wydanie prawa jazdy.
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278 419). Dane pochodzg z 205 rejonéw badan cen na terenie kraju oraz cen jednolitych rejestro-
wanych centralnie. Liczba reprezentantéw wynosi 1533. Dane zgrupowane sg w 300 tzw. grupach
elementarnych, ktére sg z kolei przypisane do poszczegdlnych grup hierarchicznej klasyfikacji mie-
dzynarodowej Spozycia Indywidualnego wg Celu (ang. COICOP).

Jakos¢ ireprezentatywnos$é wykorzystanych danych empirycznych rzutujg na uzyskane
wyniki oraz mozliwo$¢ wyciagania na ich podstawie bardziej ogélnych wnioskéw. Nie jest
mozliwa ocena jako$ci uzytych danych ze 100-procentowq pewnoscia, jednak wiele czynnikow
wskazuje na to, ze jako$¢ i reprezentatywnos¢ wykorzystanych danych sa wysokie. Po pierwsze,
badanie GUS jest prowadzone zgodnie z migdzynarodowymi standardami metodologicznymi
oraz pod nadzorem europejskich i swiatowych instytucji statystycznych. Po drugie, zaré6wno
liczba reprezentantéw, jak i rejonéw notowan jest relatywnie duza, co skutkuje znaczng liczbg
zarejestrowanych obserwacji (280 tys. cen). Po trzecie, GUS corocznie aktualizuje strukture
konsumpcji gospodarstw domowych, liste notowanych reprezentantéw oraz punkty sprzedazy,
gdzie prowadzone sg notowania cen. Po czwarte, w poréwnaniu z niekiedy uzywanymi danymi
komercyjnymi, np. typu scanner data'3, dane wykorzystane w omawianej bazie majg znacznie
szerszy zakres przedmiotowy (ceny towarow, ustug rynkowych i nierynkowych, ceny regulowa-
ne, ceny ustug administracji paistwowej itp.) i terytorialny. Po piate, wedlug wiedzy autorow
niniejszego opracowania nie ma dostepnego szerszego zbioru danych pozioméw krajowych cen
detalicznych, ktéry reprezentatywnie odzwierciedlal konsumpcje gospodarstw domowych.

3.2. Baza danych budzetow gospodarstw domowych

Wykorzystane w opracowaniu dane empiryczne dotyczace wydatkéw gospodarstw domowych
pochodza z badania budzetéw gospodarstw domowych. Wedlug informacji metodycznych GUS
(2007)14, badanie budzetéw gospodarstw domowych prowadzone jest metoda reprezentacyjna,
ktéra daje mozliwo$¢ uogdlnienia, z okre§lonym btedem, uzyskanych wynikéw na wszystkie go-
spodarstwa domowe w kraju. Badane podmioty przez miesigc prowadza zapisy rozchodéw i przy-
chodéw w specjalnych ksigzeczkach budzetowych. Badania budzetéw gospodarstw domowych
nie obejmuja gospodarstw nierezydentéw oraz gospodarstw domowych zamieszkujgcych obiek-
ty zbiorowego zakwaterowania, tj. doméw studenckich, doméw opieki spotecznej i innych. Préba
do badania jest losowana przez zastosowanie schematu losowania dwustopniowego, warstwowego
z r6znymi prawdopodobienstwami wyboru na pierwszym stopniu. Badanie budzetéw gospodarstw
domowych prowadza wojewddzkie urzedy statystyczne, a nadzér merytoryczny sprawuje GUS.
W kazdym miesigcu 2006 r. badaniem objetych bylo ponad 3 tys. mieszkan. Wyniki roczne dotycza
wiec ponad 37 tys. gospodarstw domowych.

Gléwnym zrédiem informacji pierwotnych o rozchodach i przychodach kazdego badanego go-
spodarstwa domowego sg tzw. ksigzeczki budzetowe. W ksigzeczce budzetowej rodzina zapisuje
rozchody zwiazane z prowadzeniem gospodarstwa domowego oraz przychody, ktére wplynety do
gospodarstwa domowego w miesigcu badania.

13 Dane o poziomach cen pochodzace z odczytéw w punktach kasowych supermarketow.
14 Por. tez GUS (2005).
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Wykorzystana w badaniu baza danych przekazywana jest przez GUS do Narodowego Banku
Polskiego w ramach wieloletniej wspoélpracy w zakresie realizacji badan wtérnych statystyki pu-
blicznej. Baza danych wydatkéw gospodarstw domowych obejmuje niemal 2,7 mln rekordéw (do-
ktadnie: 2 681 464), odnoszacych sie do ponad 37 tys. badanych gospodarstw domowych (37 508).
Wykorzystane dane obejmujg wydatki pienigzne poniesione przez gospodarstwa domowe na zakup
towar6w i ustug konsumpcyjnych (bez spozycia naturalnego w gospodarstwach rolnych).

Wydatki gospodarstw domowych na towary iuslugi konsumpcyjne wykorzystano do uzy-
skania struktury wydatkéw w réznych przekrojach spoleczno-ekonomicznych. Tak obliczone da-
ne odzwierciedlajg koszyki wydatkéw poszczegélnych grup gospodarstw domowych. Koszyki kla-
syfikowano ze wzgledu na cztery cechy gospodarstw domowych:

1) gtéwne Zrédlo utrzymania (wedtug GUS - grupy spoleczno-ekonomiczne),

2) klasa miejscowoéci, z ktorej pochodzi badane gospodarstwo domowe,

Tabela 1
Charakterystyka koszykow

Liczba gospodarstw

w %

pracownikéw 17 506 46,7

Grupy rolnikéw 2276 6,1
spoleczno- pracujacych na wilasny rachunek 2331 6,2
ekonomiczne emerytéw i rencistéw 13 320 35,5
utrzymujacych sie z niezarobkowych zrédet 2075 5,5

500 tys. mieszkancéw i wiecej 4 559 12,2

200-500 tys. mieszkancéw 3573 9,5

Klasa 100-200 tys. mieszkancéw 2 854 7,6
miejscowosci  20-100 tys. mieszkancéow 6 765 18,0
ponizej 20 tys. mieszkancow 3945 10,5

wie$ 15 812 42,2

1 6 049 16,1

2 9913 26,4

Liczba oséb w 3 7931 21,1
g‘;ﬁg&?ﬁww 4 7 498 20,0
5 3615 9,6

6 i wiecej 2 502 6,7

mniejsze od 25% 9377 25,0

Svgrlilr;?kowa miedzy 25% a 75% 18 759 50,0
powyzej 75% 9372 25,0

Uwaga: w grupach wydatkowych pierwszy kwartyl wynosi 1173 zl, trzeci kwartyl 2552 zl (wydatki nominalne
w cenach biezacych z 2006 r.).

Zrédto: obliczenia na podstawie danych GUS.
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3) liczba 0s6b w gospodarstwie domowym,

4) grupa wydatkowa majgca przybliza¢ dochéd gospodarstwa domowego™®.

Lacznie w ramach czterech przekrojéw wyodrgbniono 20 koszykéw. Dane dotyczace po-
szczegblnych typow koszykéw sa roztaczne (nie naktadajg sig na siebie) i zupelne, tj. obejmujg
calg badang prébe gospodarstw domowych. Charakterystyke obliczonych koszykéw zawiera ta-
bela 1.

Podczas wyliczen dla koszykéw poszczegélnych grup gospodarstw domowych dokonano
dwéch korekt na danych surowych. Pierwsza dotyczyla tych wydatkéw, ktére wedtug przyje-
tych klasyfikacji stanowig wydatki konsumpcyjne, natomiast z powodu ich niezgodnosci z kra-
jowym prawem ich ceny nie sa przedmiotem badan statystyki publicznej. W bazie danych wy-
r6zniono dwie grupy takich wydatkéw: narkotyki i prostytucje. Wydatki te zostaly usunigte ze
wszystkich koszykéw, a ich wplyw na strukture wydatkéw okazatl sig zaniedbywalnie maly. Po
usunieciu powyzszych wydatkéw koszyki znormalizowano (w taki sposdb, by wagi sumowaty
sie do 100%).

Druga korekta polegata na doszacowaniu tych wydatkéw, ktére sa znane z teorii i praktyki
statystycznej jako wydatki celowo zanizane przez respondentéw (por. GUS 2007, s. 19). Zasto-
sowano tu metode ,benchmarkowsg”, przyjmujac jako benchmark oficjalny koszyk CPI, co do
ktérego zakladamy, ze uwzglednia juz odpowiednie doszacowania. Por6wnanie oficjalnego ko-
szyka CPI i koszyka obliczonego na podstawie danych surowych wykazalo, ze réznice skupiajg
sie w grupach wydatkéw najczesciej wskazywanych jako niedoszacowane ze wzgledu na nieco
~wstydliwy” charakter ich konsumpcji. W analizowanych danych dotyczylo to nastepujacych
grup wydatkéw: ,wyroby spirytusowe i likiery”, ,wina gronowe lub inne owocowe”, ,piwo”,
Jrestauracje”, ,kawiarnie i bary”. Benchmarkowa skala korekt wyniosta od 0,3 pkt proc. dla
~win...” do 2,0 pkt proc. dla ,baréw i kawiarni”. Koszyki skorygowano przez zwigkszenie rela-
tywnych wydatkéw w odpowiednich kategoriach. Laczna skala korekt wyniosta 5,8 pkt proc.
Po skorygowaniu koszykéw w wyzej opisanych kategoriach towarowych otrzymane koszyki
ponownie znormalizowano i uzyskano ich koficowg postaé, ktéra zostata wykorzystana do dal-
szych obliczen.

Oba opisane powyzej zbiory danych nalezg do zbioréw duzych, zwlaszcza baza danych
z badania budzetéw gospodarstw domowych. Ich przetwarzanie wymagalo zastosowania inten-
sywnych i czasochlonnych metod obliczeniowych, ktére prowadzono za pomocy autorskiego
oprogramowania napisanego w jezykach SQL i Visual Basic.

W celu zbadania efektéw cenowych zaokraglenn w przeliczeniu na nominalne wydatki po-
szczegblnych gospodarstw domowych w opracowaniu wykorzystano réwniez poziomy prze-
cietnych nominalnych wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2007 r. wedlug
podstawowych grup spoteczno-ekonomicznych. Dane te pochodzg ze wstepnej informacji GUS
(2008b).

15 Zdecydowano si¢ na klasyfikacje wydatkowa ze wzgledu na bardzo niska jakos¢ indywidualnych danych o docho-
dach. Mozna to interpretowaé w ten sposdéb, ze ujawnienie danych o wydatkach gospodarstwa domowego jest mniej
klopotliwe niz danych o dochodach.
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4. Metodyka
4.1. Identyfikacja cen atrakcyjnych

Zasadniczym problemem w ramach analizy wplywu zaokraglen cen na wskaznik inflacji jest po-
prawna identyfikacja cen atrakcyjnych. Mozliwe sg w tym zakresie dwa podej$cia. Pierwsze z nich
mozna okresli¢ mianem heurystycznego. Zaklada ono, ze sposréd cen wystepujacych w gospodarce
do grupy cen atrakcyjnych nalezg te, ktére spetniajg warunki okreslone przez teorie. W szczeg6l-
nosci za ceny psychologiczne uznawane sg te, ktérych ostatnia cyfra znaczaca (r6zna od zera) jest
9. Z kolei cena utamkowa umozliwia szybkie uiszczenie platnosci, ktére mozna opisa¢ za pomocg
liczby monet lub banknotéw niezbgdnych do przeprowadzenia transakcji.

Alternatywnym podejsciem w tym zakresie jest wyodrebnienie cen, ktére wystepujg w go-
spodarce istotnie czgs$ciej niz sasiednie, za pomocg formalnej procedury zaproponowanej przez
Folkertsme (2001). Zwykle wytypowanie cen, ktére w calym zbiorze majg najwieksza czestosé
wystepowania, byloby niewlasciwe, poniewaz nizsze ceny charakteryzujg sie ogélnie wiekszg
czestodcia niz wyzsze. Zaleznoéc¢ ta, stwierdzona m.in. dla gospodarki holenderskiej i belgijskiej,
znajduje potwierdzenie takze w przypadku polskiej gospodarki, na co wskazuje rozktad czestosci
cen zilustrowany na wykresie 1.

Fakt, Zze ceny ,niskie” wystepuja w polskiej gospodarce zdecydowanie czesciej niz ceny ,,wy-
sokie” potwierdza takze wykres 2, przedstawiajacy skumulowany rozklad czestosci cen. Zaleznosé
wskazujaca na dominacje cen ,niskich” jest jeszcze bardziej widoczna po uwzglednieniu udziatu
poszczegblnych towaréw i ustug w wydatkach konsumpcyjnych przecietnego gospodarstwa domo-
wego. Dane w tabeli 2 wskazuja, ze 25% tych wydatkéw jest ponoszonych na dobra, ktérych cena
jednostkowa nie przekracza 2,99 zl, a potowa wydatkéw dotyczy towardw i ustug o cenie nieprze-
wyzszajacej 7,60 zI.

Wykres 1
Rozklad czestosci cen

%

1,2

1,0

0,8

0,6

Zrédto: obliczenia na podstawie danych GUS.
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Wykres 2
Skumulowany rozklad cen

%

100
90
80
701

50
40
301
20
10

87
116
145
174
203
232
261
290
319
348
377
406
435
464
493
522
551
580
609
638
667
696
725
754
783
812
841
870
899
928
957
986

Zrédlo: obliczenia na podstawie danych GUS

W rezultacie identyfikacja cen atrakcyjnych poprzez zwykle wytypowanie cen, ktére w catym
zbiorze wystepuja najczesciej, bytaby procedura niewlasciwa, gdyz ceny ,niskie” charakteryzuja sie
wieksza czegstoScia niz ceny ,wysokie”. W niniejszym opracowaniu przyjeto zatem procedurg zapro-
ponowana w badaniu przeprowadzonym dla gospodarki holenderskiej przez Folkertsme (2001).

Procedura ta polega na wyliczeniu dla kolejnych szeregéw 101 uporzadkowanych rosnaco cen
75. percentyla rozktadu czgstoéci tych cen i sprawdzeniu, czy ,cena medianowa”16 szeregu nalezy
do 25% najczeéciej obserwowanych cenl?. W przypadku pozytywnej weryfikacji ,,cena mediano-
wa” uznawana jest za atrakcyjng, w przeciwnym razie — za cene zwykla. Powyzszy sposéb iden-
tyfikacji cen atrakcyjnych zostal zilustrowany na schemacie 1.

Latwo zauwazy¢, ze opisana procedura pomija pie¢dziesiat pierwszych i pieédziesigt ostatnich
z cen analizowanego zbioru. Pominigcie najwyzszych cen jednostkowych jest jednak malo istotne,

Tabela 2
Skumulowany rozklad cen (w zl)
25% 50% 75% 90%
Wazony? 2,99 7,60 31,30 225
Niewazony? 4 11,90 50 220

a Odsetek cen w ramach poszczegélnych grup elementarnych zagregowany przy zastosowaniu wag koszyka CPIL
b Odsetek z 278 419 zaobserwowanych pozioméw cen.

Zrédlo: obliczenia na podstawie danych GUS.

16 Tj. 51. cena szeregu.
17 Wyb6r 75. percentyla jest arbitralny i zostal dokonany po przeprowadzeniu analogicznych procedur dla 90. i 50.
percentyla, w przypadku ktérych wybor byl, zdaniem Folkertsmy, zbyt szeroki lub zbyt waski.
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Schemat 1
Procedura identyfikacji cen atrakcyjnych

Cena
atrakcyjna Cena

zwykla
75 percentyl rozkladu cen od P/, do P, 5o

»
»

Liczba obserwacji danej ceny

P Pk.'l'q_g Pr1 Pk Pis1 Pisa

gdyz po ich przeliczeniu ze zlotych na euro znajda si¢ w zbiorze cen znacznie ,nizszych”18. Z kolei
w odniesieniu do pierwszych piecdziesieciu cen (tj. od 1 gr do 50 gr), ktére zostaly pominiete
w opisanej procedurze, przyjeto, ze sposréd nich ceny koriczace sie na 9 naleza do cen psycholo-
gicznych, natomiast ceny podzielne przez 5 gr zostaly zaklasyfikowane jako utamkowe.

Wylaczenie cen nieatrakcyjnych

Mozna przypuszczac, ze w rozkladzie cen konsumpcyjnych istniejg takie, ktére ze wzgledu na me-
chanizmy ich ksztaltowania powinny by¢ zawsze traktowane jak ceny zwykte. Dotyczy to cen, kté-
re sg regulowane przez odpowiednie urzedy (energia elektryczna, gaz etc.), a takze cen ustug nie-
rynkowych, kalkulowanych na podstawie kosztéw (gtéwnie zwigzanych z mieszkaniem). Nie moz-
na jednak wykluczy¢ sytuacji, Ze tego typu ceny w analizowanym zbiorze uksztaltowaly sig na po-
ziomie, ktérego warto$¢ zostala przypisana do cen atrakcyjnych. W takiej sytuacji, po przeliczeniu
na euro ich zaokraglenie do innych cen atrakcyjnych moze powodowaé obcigzenie wyniku prze-
prowadzonej symulacji. W rezultacie zdecydowano sie na odgérne przyporzadkowanie tych cen,
stanowigcych lgcznie 18,1% koszyka CPI, do grupy cen zwyktych!?. Podobne podejécie w swoich
pracach zastosowali Folkertsma (2001) oraz Aucremanne i Cornille (2001), przy czym zamiast za-
klasyfikowac te ceny do grupy cen zwyktych, catkowicie wylaczono je z badania?0.

18 Na przyklad cena 54 000 PLN w przeliczeniu na euro wyniesie (przy kursie 1 EUR = 3,0 PLN) ,tylko” 18 000 EUR.

19 Do cen zwyktych nie zaliczono natomiast tych cen administrowanych, co do ktérych mozna przypuszczac ze maja
atrakcyjny charakter, a przynajmniej nie mozna tego wykluczy¢ (np. optaty za wydanie paszportu, prawa jazdy).

20 Takie podejscie powoduje zanizenie wynikéw przeprowadzonych symulacji, gdyz nie uwzglednia sie cenowych
skutkéw zaokraglen wszystkich cen zwyktych.



Efekty zaokraqglen cen w Polsce po wprowadzeniu euro ... 73

Ceny psychologiczne i utamkowe

Po zidentyfikowaniu cen atrakcyjnych kolejnym krokiem jest ich podziat na ceny psychologiczne
i utamkowe. Folkertsma (2001) oraz Aucremanne i Cornille (2001) zaliczyli do grupy cen psycho-
logicznych te, ktérych ostatnig cyfra znaczaca bylo 9 (zgodnie z teoria), oraz — uwzgledniajac em-
piryczny rozkltad czestosci cen — koniczace sig na 95 lub 98. Relatywnie duza czesto$é wystepowania
dwdch ostatnich konicéwek cen §wiadczy o odstepstwie od zdefiniowanej przez teorie racjonalnosci
przedsiebiorcow. Postulowana przez teorig maksymalizacja zysku wymaga bowiem, aby sposréd
cen konczacych sig na 0,95, 0,98 i 0,99 sprzedajacy wybral cene najwyzszg, gdyz réznica miedzy
kolejnymi kwotowaniami nie ma istotnego wplywu na zachowanie konsumenta.

Za ceny utamkowe Folkertsma (2001) oraz Aucremanne i Cornille (2001) uznali z kolei wszyst-
kie ceny atrakcyjne podzielne odpowiednio przez 5 centéw?! lub 5 frankéw belgijskich. W nie-
ktérych badaniach przyjeto, takze odgérnie, ze do pewnego poziomu (np. 5 EUR) cenami utam-
kowymi s ceny podzielne przez 0,05 (EUR), a powyzej tego poziomu - podzielne przez 0,50 (EUR)
(por. Mostacci, Sabbatini 2008).

Zdaniem autoréw niniejszego opracowania przyjecie jednej z ww. metod wyodrebniania cen utam-
kowych byloby zbyt arbitralne. Analiza rozkladu czestosci cen w polskiej gospodarce wyraznie po-
kazuje, ze do pewnego poziomu ceny rosng regularnie co 5 gr, do innego co 10 gr, a jeszcze do innego
poziomu ceny rosng co 50 z lub co 1000 zt. W zwigzku z tym powstaje pytanie, do wielokrotnosci ja-
kiej kwoty dana cena powinna by¢ zaokraglona po przeliczeniu na euro. Na przykiad cena towaru wy-
noszaca 1220 z! po przeliczeniu na euro (przy kursie 1 EUR = 3,50 PLN) wyniostaby 348,57 EUR. W ta-
kim przypadku nie wiadomo, czy cena ta powinna by¢ zaokraglona do wielokrotnosci 0,1 EUR (do
348,60 EUR), 0,5 EUR (do 349 EUR), 5 EUR (do 350 EUR) czy moze jeszcze innej wielkosci.

W rezultacie w obecnym badaniu zostala zastosowana formalna procedura identyfikacji cen
ulamkowych. Jest ona przeprowadzona na grupie cen atrakcyjnych po wylaczeniu cen psycholo-
gicznych. Zaliczono do nich — podobnie jak w pracach Folkertsmy (2001) oraz Aucremanne’a i Cor-
nille’a (2001) - te, ktérych ostatnig cyfra znaczaca jest 9, oraz — uwzgledniajac empiryczny rozklad
cen - koriczace sie na 9522,

Identyfikacja cen utamkowych sposréd pozostalych cen atrakcyjnych jest przeprowadzona
w nastepujacy sposéb:

* Przyjete zostajg nastepujace ,kroki”, czyli wartoéci, co do ktérych mozna przypuszczaé, ze
ceny utamkowe i okragle — ze wzgledu na swojg funkcje — sg ich wielokrotnosciami: 5 gr, 10
gr, 25 gr, 50 gr, 1 z1, 5 zt, 10 z1, 50 z1, 100 zt, 500 zt, 1000 zt23.

* Nastepnie, poczgwszy od najwiekszego ,kroku” (1000z1), tworzony jest teoretyczny szereg obser-
wacji bedacych wielokrotnoscia przyjetego ,.kroku”. Pierwszy szereg wyglada wiec nastepujaco:

1000 zt
2000 z1
3000 zt

21 W Holandii obowiazujaca waluta przed wprowadzeniem euro byt gulden podzielny na 100 centéw.

22 Analiza rozktadu czgstoéci cen w Polsce nie potwierdzita natomiast potrzeby zaklasyfikowania do cen psychologi-
cznych tych, ktére koniczg sig na 98.

23 Rozpatrzenie dodatkowych ,krokéw”: 2,5z, 25zt, 250zl, nie poszerzyto zbioru zidentyfikowanych cen
ulamkowych.
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* Nastepnie ze zbioru zidentyfikowanych cen atrakcyjnych utworzono rosnacy szereg obserwa-
cji empirycznych podzielnych przez wybrany , krok”,

* W kolejnym etapie empiryczny szereg cen jest poréwnywany z szeregiem teoretycznym,

* W sytuacji, gdy wszeregu empirycznym brakuje dwéch kolejnych obserwacji teoretycznych,
sprawdzane jest, czy od nastepnej obserwacji empirycznej przynajmniej trzy, tj. wiekszos¢ z kolej-
nych pigciu cen teoretycznych?4, znajdujg sie w szeregu empirycznym. Jesli ten warunek nie jest
spelniony, to za ostatnig ceng utamkowsa zostaje uznana ta, przed ktéra nie wystgpit brak dwdéch
kolejnych obserwacji teoretycznych. Uznajemy zatem, Ze ta ostatnia cena utamkowa wyznacza
poziom, do ktérego regularnie wystepuja ceny podzielne przez obrany ,.krok”.

* Powyzsza procedure powtarzamy dla kolejnego (mniejszego) ,.kroku” (500 zl), tworzac szereg
teoretyczny cen bedgcych wielokrotnoscia tego ,kroku”, z wylaczeniem cen zidentyfikowa-
nych we wcze$niejszych etapach procedury (w tym przypadku bez cen podzielnych przez
1000 zl). Szereg ten bedzie zatem wyglada¢ nastepujaco:

500 zt
1500 zt
2500 zt

* Szereg empiryczny, w tym jego ostatnia cena utamkowa, sg identyfikowane tak jak w proce-

durze opisanej dla ,.kroku” 1000 zt.

* Calo$¢ jest powtarzana dla kolejnych, coraz mniejszych ,krokéw” az do 5 gr wlgcznie.

Suma obserwacji cen utamkowych dla wszystkich rozpatrywanych , krokéw” tworzy empirycz-
ny szereg cen utamkowych. Pozwala on na rozwigzanie opisanego wczeéniej problemu niepewnoéci
dotyczacej poziomu, do ktérego po przeliczeniu na euro powinna byé zaokraglona cena uznana
wczesniej za utamkowa. Dzieki przeprowadzonej procedurze empirycznej identyfikacji cen utam-
kowych dana cena zostaje zaokraglona do poziomu najblizszej ceny utamkowej znajdujacej sie
w utworzonym wczesniej szeregu.

Ostatni etap wyodrebniania i podziatu cen atrakcyjnych polega na odpowiednim zaklasyfiko-
waniu cen, ktére w procedurze Folkertsmy zostaly uznane za atrakcyjne, ale dotychczas nie zostaty
przydzielone ani do grupy cen psychologicznych, ani do cen utamkowych. Folkertsma (2001) oraz
Aucremanne i Cornille (2001) uznali te ceny za zwykle. W opinii autoréw niniejszego opracowania
takie podejscie jest jednak niespéjne z wcze$niej przyjeta zasada empirycznej identyfikacji cen
atrakcyjnych. W rezultacie w obecnym badaniu ceny te nie zostaly wylgczone z grupy cen atrak-
cyjnych, gdyz z jakiego$ powodu wystepuja relatywnie czesto w gospodarce i w zwigzku z tym zo-
staja zaklasyfikowane jako psychologiczne (przykladem jest cena 444 zi).

4.2. Scenariusze symulacji
Identyfikacja cen atrakcyjnych i ich dalszy podzial na ceny utamkowe i psychologiczne pozwala na

rozpatrzenie réznych wariantéw sposobéw zaokraglania cen po wprowadzeniu euro do obiegu go-
towkowego. W niniejszym badaniu rozpatrzono cztery scenariusze opisujace przebieg tego procesu:

24 Procedure te przeprowadzono takze dla zbioréw innej liczby cen teoretycznych, co jednak nie wplynelo istotnie
na uzyskane wyniki.
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* Scenariusz I - wszystkie ceny, bez wzgledu na ich kategorie, sa zaokraglane w gore do najbliz-
szego eurocenta.

* Scenariusz II (,pesymistyczny”) — ceny atrakcyjne sa zaokraglane w gore do najblizszej ceny
atrakcyjnej, a ceny zwykle w gore do najblizszego eurocenta.

* Scenariusz III (,najczarniejszy”) — ceny atrakcyjne sg zaokraglane w gore do najblizszej ce-
ny atrakcyjnej z ich kategorii (tj. psychologiczne do psychologicznych, a utamkowe do utam-
kowych), a ceny zwykle w gére do najblizszego eurocenta.

* Scenariusz IV (,symetryczny”) — ceny atrakcyjne sg zaokraglane wgoére lub w dét do
najblizszej ceny atrakcyjnej z ich kategorii, a ceny zwykle do najblizszego eurocenta (w gére
lub w dét)2s,

Sposéb przeprowadzenia zaokraglen przedstawia przyktad 1.

Przykiad 1

Kurs konwersji: 1 EUR = 3,38 PLN

Scenariusz: III (,,najczarniejszy”)

Cena psychologiczna: 7,49 PLN = 2,22 EUR=>po zaokragleniu: 2,29 EUR

Cena utamkowa (tu: okragta): 20,00 PLN = 5,92 EUR => po zaokragleniu: 6,00 EUR
Cena zwykta: 173,57 PLN = 51,352 EUR =>po zaokragleniu: 51,36 EUR

4.3. Obliczanie wplywu efektéw zaokraglen na wskazniki cen

Na podstawie oszacowanych zaokraglen pozioméw cen w poszczegdélnych scenariuszach mozna
obliczy¢ wplyw tego efektu na agregatowe wskazniki dynamiki cen. W tym celu zastosowano me-
todyke analogiczng do tej, ktérg GUS stosuje do obliczania wskaZnika CPIL.

Dynamika cen grupy elementarnej jest wyliczana wramach dwustopniowej procedury.
W pierwszym kroku indywidualne zmiany cen danego reprezentanta w poszczegdlnych rejonach
notowarn cen uérednia sig¢ do poziomu krajowego, stosujac $rednia geometryczna26, co mozna wy-
razi¢ nastgpujgco®”:

K 1K
R _
T = Hﬂi,k
k=1

gdzie:
7! - dynamika cen i-tego reprezentanta, Dirs

7, — zmiana ceny i-tego reprezentanta zanotowana w rejonie k, wyrazona jako p. ., gdzie
Dir. — cena i-tego reprezentanta w rejonie k£ w okresie .

25 W sytuacji, gdy zaokraglenia w gére i w dét sg réwne co do kwoty, cena jest zaokraglona w gére.

26 Zastosowanie $rednich geometrycznych na poziomie cen reprezentantéw zmniejsza obcigzenie wskaznikéw CPI
wynikajace z efektu substytucji wewnatrzgrupowej, czyli przesuwania sie¢ konsumpcji w kierunku relatywnie
tanszych dobr, ktére zaspokajajg te samg potrzebe. Zastosowanie §rednich geometrycznych przez amerykanskie
Bureau of Labor Statistics postulowala tzw. Komisja Boskina (1996).

27 Dla uproszczenia pominieto indeksy czasowe. Wszystkie indeksy dynamiki oznaczajg zmiany cen w okresie t w sto-
sunku do okresu - 1.
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W kolejnym kroku uzyskane dynamiki cen poszczegdlnych reprezentantéw w skali kraju da-
nej grupie elementarnej usrednia sie za pomocg Sredniej geometrycznej, otrzymujac w ten sposéb
wskaznik zmiany cen grupy elementarne;j:

7 11
E __ R
Ty = H’T[
=1

gdzie: ﬂ',E to dynamika cen j-tej grupy elementarnej, a indeks i przebiega zbiér wszystkich I re-
prezentantéw, wchodzacych w sklad j-tej grupy elementarne;j.
Na podstawie powyzszych wyrazen otrzymujemy:

o[ -(rate )

czyli §rednig geometryczng wszystkich pozioméw cen we wszystkich rejonach notowan wcho-
dzacych w sktad danej grupy elementarne;.

Wplyw zmian cen grup elementarnych na indeksy agregatowe otrzymano stosujac wazong $red-
nig arytmetyczna, gdzie jako system wag kazdorazowo przyjeto odpowiedni koszyk odpowiadajacy
strukturze konsumpcji poszczegélnych gospodarstw domowych. Dynamika indeksu agregatowego
A28 wynosi:

Mk

gdzie:

o, :% — udzial wydatkéw na j-tg grupe débr konsumpcyjnych w wydatkach konsumpcyj-

nych ogétem,

Jj= {1 2y } — kolejne grupy elementarne wydatkéw nalezacych do agregatu A.

Opisang wyzej metode zastosowano zaréwno do obliczen wplywu zaokraglen cen na wskaznik
CPI og6tem, jak i na wskazniki cen poszczegdlnych grup towaréw i ustug w ramach pierwszego po-
ziomu agregacji wedtug klasyfikacji COICOP. Taka sama metoda byta stosowana wobec wszystkich

koszykéw skonstruowanych dla poszczegdlnych grup analizowanych gospodarstw domowych.

5. Wyniki analizy empirycznej
5.1. Struktura cen w polskiej gospodarce

Warunkiem przeprowadzenia symulacji potencjalnych efektéw cenowych zaokraglen w wyniku
zamiany zlotego na euro bylo empiryczne wyodrebnienie cen atrakcyjnych. Zastosowanie omé-
wionych w podrozdziale 4.1 procedury Folkertsmy (2001) oraz autorskiego algorytmu dalszego po-
dzialu cen atrakcyjnych na utamkowe i psychologiczne pozwolito na identyfikacje struktury cen
w polskiej gospodarce.

Wyniki przedstawione w tabeli 3 pokazuja, ze sposréd ponad 10 tys. réznych cen jednostko-
wych znajdujacych sie w bazie danych pozioméw cen detalicznych 1429 zostalo zidentyfikowa-

28 W szczegbélnym przypadku takim agregatem moze by¢ indeks CPI.
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Tabela 3
Struktura cen w polskiej gospodarce
Kategoria cen Liczba r(’)in.y.ch Liczba rekordow Udzial (w %)
obserwacji wazony? niewazony?

Atrakcyjne 1429 224 212 72,66 80,53
w tym:
— psychologiczne 754 76 610 27,21 27,52
— utamkowe 675 147 602 45,45 53,01
Zwykle 8 998 54 207 27,34 19,47
Ogotem 10 427 278 419 100,00 100,00

a Odsetek cen w ramach poszczegdlnych grup elementarnych, zagregowany przy zastosowaniu wag koszyka CPI.
b Odsetek z 278 419 zaobserwowanych pozioméw cen.

Zrédto: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS.

nych jako atrakcyjne. Przypada na nie jednak az ponad 80% notowan we wspomnianej bazie. Wsréd
cen atrakcyjnych zidentyfikowano nieznacznie wiecej réznych pozioméw cen psychologicznych
niz utamkowych. Niemniej ta ostatnia grupa cen zawiera wiecej niz polowe wszystkich rekordéw.

W tabeli 3 pokazano takze, ze na dobra o atrakcyjnych cenach jednostkowych przecietne go-
spodarstwo domowe ponosi ponad 72% wydatkéw konsumpcyjnych2?, Réwniez w tym ujeciu naj-
wigksze znaczenie dla polskich konsumenté6w maja produkty o ulamkowej cenie jednostkowej, na
ktére przypada okolo 45% wydatkow.

5.2. Kurs konwersji a efekty cenowe zaokraglen

Identyfikacja cen atrakcyjnych, w tym psychologicznych i utamkowych, pozwolila na obliczenie
wplywu ewentualnych zaokraglen cenowych na wskaznik CPI dla kazdego z czterech rozpatrywa-
nych scenariuszy opisanych w podrozdziale 4.2. W przeciwienstwie do innych badan, w ktérych
oszacowano ex ante efekty zaokraglen dla krajéw majacych przystapi¢ do strefy euro, w momencie
przeprowadzenia niniejszej analizy dla Polski nie byl jeszcze znany kurs zamiany zlotego na euro.
W rezultacie w niniejszym opracowaniu — wedtug wiedzy autoréw — po raz pierwszy zbadano efek-
ty cenowe zaokraglen dla r6znych kurséow konwersji.

Dla kazdego z czterech scenariuszy rozpatrzono 101 kurséw konwersji zlotego na euro w prze-
dziale od 3,0 PLN za 1 EUR do 4,0 PLN za 1 EUR (,krok” co 1 grosz)3?. Wyniki przeprowadzonych
symulacji zostaly przedstawione na wykresach 3-6. Pokazujg one, ze efekty cenowe zaokraglen sg
znacznie zr6znicowane w zaleznosci nie tylko od przyjetego scenariusza, lecz takze od poziomu
kursu konwers;ji ztotego na euro.

29 Obliczenia te zostaly dokonane przez uwzglednienie w koszyku CPI udziatu poszczegélnych reprezentantéw,
ktérych jednostkowe ceny byly poddane analizie.

30 Oczywiécie nie oznacza to, ze rozpatrzono wszystkie mozliwe kursy konwersji w omawianym przedziale.
W rzeczywistosci kurs walutowy jest wyrazany z doktadnoscia do wiekszej liczby miejsc po przecinku.
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Wykres 6
Kurs konwersji a efekty cenowe zaokraglen — scenariusz IV
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W scenariuszach II i I1I oraz, do pewnego stopnia, w scenariuszu I wida¢ bardzo wyraZnie ten-
dencje do wzrostu efektu cenowego w miare, jak przyjmowany kurs konwersji jest coraz stabszy
(w ujeciu nominalnym). Innymi stowy, im wiecej ztotych jest warte 1 euro, tym wigkszy efekt ce-
nowy zaokraglen. Zaleznoé¢ ta nie jest jednak liniowa i w pewnych przypadkach stabszy kurs no-
minalny moze prowadzi¢ do obnizenia efektu cenowego zaokragleni. Dotyczy to w szczegblnosci
»okragltych” wartosci kursu konwers;ji, takich jak: 4,0 z1, 3,75 zt czy 3,5 zt za 1 EUR. W takich przy-
padkach przeliczenie cen ze zlotych na euro czesto daje wielkosci, ktére nie wymagaja istotnych
zaokragleni lub nawet zaokraglenia w ogéle sg zbedne.

Interesujace sg takze wyniki dla scenariusza IV (,,symetrycznego”), w ktérym mozliwo$¢ za-
okraglania cen zar6wno w ddt, jak i w gére prowadzi do bardzo zr6znicowanych efektéw cenowych
w zalezno$ci od przyjetego kursu zamiany zlotego na euro. W tym wariancie ujemny wplyw wpro-
wadzenia euro do obiegu got6wkowego na ceny w Polsce wystepowalby przede wszystkim dla kur-
su konwersji znajdujacego sie w przedziale 3,56-3,72 PLN za 1 EUR.

5.3. Efekty cenowe zaokraglen a percepcja inflacji

Niezaleznie od rozpatrywanego scenariusza zaokraglanie cen w gére jest najbardziej widoczne w grupie
cen ,niskich” (tabela 4)31. Wynik ten jest zgodny z intuicja, ktéra najlepiej obrazuje przyktad 2.

Przyklad 2

Kurs konwersji: 1 EUR = 3,0 PLN

Scenariusz: I (zaokraglanie do najblizszego eurocenta w gérg)

Cena produktu A = 100 PLN = 33,3333 EUR =>po zaokragleniu: 33,34 EUR = 100,02 PLN
Wzrost ceny o 0,02 PLN, tj. 0 0,0002%

Cena produktu B = 0,19 PLN = 0,0633 EUR =>po zaokragleniu: 0,07 EUR = 0,21 PLN
Wzrost ceny o 0,02 PLN, tj. 0 10,5%

31 W tym miejscu pominieto scenariusz ,symetryczny”, w ktérym dopuszczalne jest takze obnizanie cen.
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Dla produktu A wzrost ceny o 2 gr jest rt6wnoznaczny z jego podrozeniem o zaledwie 0,0002%,
podczas gdy dodatkowy wzrost ,niskiej” ceny produktu B takze ,tylko” o 2 gr prowadzi do po-
drozenia produktu az o 10,5%. W rezultacie w przypadku towaréw o niskiej cenie jednostkowej na-
wet zwykle zaokraglenie do najblizszego eurocenta w gére moze doprowadzi¢ do istotnego wzro-
stu cen.

Wyniki w tabeli 4 pokazujg, ze w pesymistycznych scenariuszach wzrost cen najtaiszych
produktéw moze by¢ nawet dwucyfrowy. Wraz ze wzrostem poziomu cen jednostkowych, skutki
zaokraglenn wyraznie sie jednak obnizaja. Niemniej, powyzsza zalezno$¢ moze wydawac sie niepo-
kojaca ze wzgledu na fakt, ze w grupie produktéw o niskich cenach jednostkowych znajduja sig
takze towary najczeSciej nabywane przez konsumentéw. Te z kolei silniej wplywaja na percepcje
biezacych proceséw cenowych przez gospodarstwa domowe?2, Oznacza to, ze relatywnie duzy
wzrost cen débr najczesciej kupowanych prowadzi do tego, ze wzrost postrzegane;j inflacji prze-
wyzsza faktyczng dynamike cen.

Wyniki przeprowadzonych symulacji wskazuja, ze w scenariuszach pesymistycznych (II i III)
w trzech z czterech kategorii débr najcze$ciej nabywanych (,pieczywo mieszane i pozostate”, ,pie-
czywo pszenne”, ,jaja”)3% wzrost cen w wyniku zaokraglen znacznie przewyzsza przecigtny wzrost
cen w calym koszyku CPI. W takim przypadku istnieje mozliwos¢, ze przecigtny wzrost cen wszyst-
kich towar6éw i uslug konsumpcyjnych wydatby sie konsumentom wyzszy niz w rzeczywistosci.
Wzrost postrzegane;j inflacji rodzitby z kolei ryzyko wzrostu oczekiwan inflacyjnych, ktére w Pol-
sce majg charakter silnie adaptacyjny34. Wyzsze oczekiwania inflacyjne moglyby doprowadzi¢
do nasilenia zgdan ptacowych, ktérych spelnienie spowodowatoby przyspieszenie inflacji. Moz-
liwo$¢é wystapienia opisanych efektéw podkresla wage ewentualnego wzrostu cen w grupie to-
war6w i ustug najczesciej nabywanych. Fakt ten zostanie uwzgledniony w sformutowanych na kon-
cu opracowania rekomendacjach dla polityki gospodarczej w okresie wprowadzania euro do obie-
gu gotéwkowego.

Tabela 4
Sredni wzrost cen w wybranych przedzialach cenowych (w %)
. Scenariusz
Przedzial cen
I II III
min max min max min max
do 1 zt 2,59 6,08 8,33 15,82 10,37 21,60
do 5 zt 0,63 1,42 2,23 4,48 3,30 6,86
do 10 zt 0,47 1,04 1,71 3,65 2,82 5,46
do 50 zt 0,31 0,69 1,15 2,60 1,98 3,85

Uwaga: min (max) odnosi si¢ do wariantu z takim poziomem kursu konwersji, ktéry prowadzi do minimalnego (maksy-
malnego) wzrostu cen w ramach danego scenariusza.

32 pyziak (2008) wykazal, ze ta zalezno$¢ znajduje potwierdzenie takze w przypadku polskich konsumentéw.

33 Grupy débr najczeéciej nabywanych zostaly wyznaczone na podstawie odsetka gospodarstw domowych, ktére
w miesigcu badania zakupity okreslony towar lub ustuge. W tym celu wykorzystano dane z badania budzetéw gos-
podarstw domowych. Wiecej na temat débr czesto nabywanych zobacz: Lyziak (2008).

34 Oznacza to, ze biezace procesy cenowe (a raczej to, jak sa postrzegane) silnie wplywajg na ksztaltowanie sie
oczekiwan os6b prywatnych co do przebiegu przysztej inflacji. Wiecej na temat charakteru oczekiwan inflacyjnych
os6b prywatnych w Polsce zob.: Lyziak, Stanistawska (2006).
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5.4. Cenowe efekty zaokraglen w podziale na kategorie CPI

Przedstawione w tabelach 5-8 wyniki efektéw zaokraglen cen w podziale na poszczegélne katego-
rie CPI pokazuja, ze przecietnie najwiekszy wzrost cen odnotowano by w grupie ,L.acznosé”. Wynik
ten jest zwigzany przede wszystkim z istotnymi zaokragleniami cen SMS-6w. Nie tylko nalezg one
do cen ,niskich”, lecz takze sa zazwyczaj wyrazone w postaci cen atrakcyjnych.

W nastepnej kolejnosci najwiekszy wzrost cen wystepuje w przypadku zZywnosSci oraz w gru-
pie ,Restauracje i hotele”. Wynik ten jest zgodny z danymi Eurostatu, wedlug ktérych to wlasnie
w tych dwéch kategoriach wzrost cen w wyniku wprowadzenia euro byl najbardziej widoczny.
Najmniejszy cenowy efekt zaokraglenn wystepuje z kolei w grupach: ,Odziez i obuwie”, ,Edukacja”,
sIransport” oraz ,,Uzytkowanie mieszkania lub domu i noéniki energii”.

Dane w tabelach 5-8 pokazuja ponadto, Zze najwieksze zr6znicowanie efektéw ceno-
wych w zaleznosci od przyjetego kursu konwersji wystepuje w scenariuszach pesymistycznych
(w scenariuszu III réznica migdzy maksymalnym a minimalnym efektem cenowym siega 1,6 pkt
proc.)32,

Tabela 5

Wzrost cen w podziale na kategorie CPI — scenariusz I (w %)

Wzrost cen w kategoriach Mediana Max Min
CPI 0,53 0,69 0,30
Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe 0,67 0,82 0,39
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 0,32 0,38 0,19
Odziez i obuwie 0,06 0,07 0,02
Uzytkowanie mieszkania lub domu i no$niki energii 0,48 0,57 0,27
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego 0,17 0,21 0,10
Zdrowie 0,27 0,33 0,16
Transport 0,29 0,39 0,17
Lacznosc 1,91 3,41 0,73
Rekreacja i kultura 0,43 0,61 0,26
Edukacja 0,07 0,11 0,03
Restauracje i hotele 0,52 0,81 0,28
Inne towary i ustugi 0,67 0,87 0,41

35 Szczegélowe wyniki dotyczace wplywu cenowych zaokraglen na poszczegélne kategorie CPI dla kazdego z roz-
patrywanych pozioméw kursu konwersji zostaly zawarte w Aneksie do opracowania (tabele 1A-4A). Ze wzgledu
na jego obszerno$¢, Aneks ten nie zostal umieszczony w niniejszej publikacji, lecz jest dostepny pod adresem:
http://www.nbp.pl/bise/seminaria/JakubikA.pdf.
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Tabela 6
Wzrost cen w podziale na kategorie CPI — scenariusz II (w %)

Wzrost cen w kategoriach Mediana Max Min
CPI 1,75 2,22 0,91
Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe 2,30 3,02 1,31
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 1,33 1,77 0,66
Odziez i obuwie 0,45 0,66 0,19
Uzytkowanie mieszkania lub domu i noéniki energii 0,64 0,80 0,36
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego 0,89 1,24 0,47
Zdrowie 1,01 1,49 0,61
Transport 0,59 1,00 0,33
Lacznos¢ 7,47 11,72 2,01
Rekreacja i kultura 1,59 2,35 0,85
Edukacja 0,56 1,06 0,21
Restauracje i hotele 2,15 3,83 1,05
Inne towary i ustugi 1,74 2,37 0,97
Tabela 7
Wzrost cen w podziale na kategorie CPI — scenariusz I1I (%)
Wzrost cen w kategoriach Mediana Max Min
CPIL 2,56 3,29 1,62
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe 3,54 4,73 2,74
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 2,48 3,24 1,38
Odziez i obuwie 0,88 1,07 0,50
Uzytkowanie mieszkania lub domu i no$niki energii 0,77 0,92 0,48
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego 1,55 2,05 1,22
Zdrowie 1,59 2,21 1,15
Transport 0,78 1,17 0,42
Lacznosc 9,53 14,11 4,34
Rekreacja i kultura 2,28 3,05 1,38
Edukacja 0,94 1,46 0,52
Restauracje i hotele 3,31 5,05 1,93
Inne towary i ustugi 2,54 3,43 1,79
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Tabela 8
Wzrost cen w podziale na kategorie CPI — scenariusz IV (w %)

Wzrost cen w kategoriach Mediana Max Min
CPI 0,04 0,48 -0,18
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe 0,11 0,69 -0,15
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 0,12 0,63 -0,28
Odziez i obuwie 0,02 0,14 -0,11
Uzytkowanie mieszkania lub domu i noéniki energii 0,01 0,24 -0,04
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego 0,05 0,26 -0,11
Zdrowie 0,08 0,27 -0,08
Transport 0,01 0,15 -0,12
Lacznosé -0,64 2,95 -3,51
Rekreacja i kultura 0,14 0,73 -0,30
Edukacja 0,01 0,22 -0,19
Restauracje i hotele 0,08 0,69 -0,78
Inne towary i ustugi 0,28 0,74 0,08

5.5. Efekty cenowe zaokraglen w podziale na grupy gospodarstw domowych

W dyskusji na temat efektéw cenowych wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowego bardzo czgsto
podkresla sie, Ze przecietny wzrost cen nie odzwierciedla we wlaéciwy sposéb skutkéw odczuwa-
nych przez rézne grupy gospodarstw domowych. W debacie publicznej wskazuje sie na najubozsze
grupy spoleczne oraz emerytow i rencistéw jako tych, ktérzy najbardziej ucierpia w wyniku zawy-
zania cen po zamianie zlotego na euro.

W celu przeanalizowania powyzszego zagadnienia w niniejszym opracowaniu zbadano cenowe
efekty zaokraglen w podziale na grupy gospodarstw domowych, ktérych charakterystyka zostata
przedstawiona w tabeli 1.

Oméwiona w podrozdziale 3.2. baza danych budzetéw gospodarstw domowych umozliwita
skonstruowanie , koszykéw” towaréw i ustug konsumpcyjnych reprezentatywnych dla poszczegol-
nych grup gospodarstw domowych. Koszyki te nieraz znacznie r6znig sig od ,tradycyjnego” koszyka
CPI, co moze sugerowac takze odmienne efekty cenowe zaokraglen w wyniku zamiany zlotego na
euro. Efekty te sa obliczane zgodnie z metodologiag oméwiona w podrozdziale 4.3. i analogicznie
do wplywu zaokraglen na wskaznik CPI. Jedyne réznice wynikajg z odmiennego udziatu wydatkéw
poszczegdlnych grup gospodarstw domowych na dane towary i ustugi w wydatkach konsumpcyj-
nych ogétem.
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Wyniki przedstawione w tabelach 9-12 wskazujg jednak, ze zréznicowanie efektéw cenowych
pomiedzy poszczegélnymi grupami gospodarstw domowych jest bardzo niewielkie36, Skutki zaokra-
glen sg praktycznie takie same, niezaleznie od grupy spoteczno-ekonomicznej, do ktérej nalezy dane
gospodarstwo domowe. Koszty utrzymania emerytéw i rencistéw czy rolnikéw nie wzrosng zatem
w wigkszym stopniu niz innych gospodarstw domowych. W rzeczywistoéci w przypadku ich wydat-
kéw konsumpcyjnych, wzrost cen bedzie nawet mniej (cho¢ nieznacznie) odczuwalny (tabela 9)37.

Podobnie brak jest istotnych ré6znic pomiedzy efektami cenowymi zaokraglen dla mieszkan-
céw duzych miast, matych miejscowosci czy wsi (tabela 10). Przy rozpatrywaniu ewentualnego
zréznicowania efektéw cenowych praktycznie nie ma takze znaczenia liczebno$é¢ gospodarstwa
domowego (tabela 11).

Tabela 9
Efekty cenowe zaokraglenn w podziale na grupy spoleczno-ekonomiczne (w %)

Grupy spoleczno-ekonomiczne

j utrzymuja-
pracujacych . ! 1
pracownikéw rolnikéw na wlasny .emeryto’w of:ych sie
rachunek irencistow  zniezarobko-

wych zrodel

Scenariusz I

Mediana 0,53 0,46 0,51 0,53 0,58 0,53

Max 0,69 0,60 0,67 0,68 0,74 0,69

Min 0,30 0,26 0,28 0,31 0,32 0,30
Scenariusz II

Mediana 1,79 1,60 1,74 1,70 1,93 1,75

Max 2,22 2,01 2,16 2,21 2,40 2,22

Min 0,92 0,83 0,88 0,91 1,00 0,91
Scenariusz III

Mediana 2,567 2,41 2,48 2,561 2,81 2,56

Max 3,29 3,04 3,19 3,31 3,58 3,29

Min 1,63 1,53 1,56 1,65 1,80 1,62
Scenariusz IV

Mediana 0,02 0,05 0,02 0,06 0,03 0,04

Max 0,49 0,43 0,47 0,47 0,55 0,48

Min -0,19 -0,16 -0,20 -0,16 -0,19 -0,18

36 Szczegétowe wyniki dotyczace wptywu zaokraglenn cen na sytuacje poszczegélnych gospodarstw domowych dla
kazdego z rozpatrywanych pozioméw kursu konwersji zostaly zawarte w Aneksie (tabele 5A-8A). Ze wzgledu na
obszerno$¢ Aneks ten nie zostal umieszczony w niniejszej publikacji, lecz jest dostepny pod adresem: http://www.
nbp.pl/bise/seminaria/JakubikA.pdf.

Nalezy podkresli¢, ze badany jest tu wplyw wprowadzenia euro na wzrost kosztéw zwigzanych z wydatkami
konsumpcyjnymi poszczegélnych grup gospodarstw domowych. Nie uwzglednia sie natomiast faktu, ze taki sam
wzgledny wzrost cen inaczej wplynie na sytuacje podmiotéw, ktére nie muszg ograniczac swojej konsumpcii i tylko
zmniejsza cze$¢ swojego dochodu przeznaczang na oszczednosci, a inaczej na sytuacje gospodarstw domowych,
wydajgcych wszystkie $rodki na dobra konsumpcyjne. Ta ostatnia grupa podmiotéw bedzie w takich warunkach
zmuszona ograniczy¢ dotychczasowa konsumpcje albo zmieni¢ jej strukturg. Niemniej przy tak niewielkiej skali
wzrostu cen, jaka zostala oszacowana na podstawie symulacji przeprowadzonych w niniejszym opracowaniu, po-
miniecie wyzej oméwionego efektu nie powinno mie¢ wptywu na ostateczne wnioski z badania.

3

N
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Tabela 10
Efekty cenowe zaokraglen a miejsce zamieszkania (w %)

Klasa miejscowosci

500 tys.

miesz- 200—?00 100—%00 20—1.00 poniit.aj 20 o CPI
Kahcow tys. 1,111,esz- tys. {m’esz- tys. {111,esz- tys. fm,esz- wies
i wiecej kancow kancow kancow kancow
Scenariusz I
Mediana 0,55 0,56 0,57 0,55 0,53 0,61 0,53
Max 0,71 0,73 0,74 0,71 0,69 0,78 0,69
Min 0,31 0,32 0,32 0,31 0,30 0,34 0,30
Scenariusz II
Mediana 1,74 1,79 1,82 1,80 1,78 1,70 1,75
Max 2,21 2,28 2,31 2,26 2,23 2,14 2,22
Min 0,90 0,93 0,94 0,93 0,92 0,89 0,91
Scenariusz I1I
Mediana 2,49 2,59 2,62 2,61 2,60 2,53 2,56
Max 3,21 3,34 3,39 3,35 3,33 3,23 3,29
Min 1,55 1,63 1,67 1,66 1,66 1,63 1,62
Scenariusz IV
Mediana 0,04 0,04 0,03 0,03 0,04 0,05 0,04
Max 0,48 0,50 0,50 0,49 0,49 0,47 0,48
Min -0,19 -0,19 -0,19 -0,19 -0,19 -0,16 -0,18

Pewne zréznicowanie efektow cenowych wida¢ jedynie w przypadku podzialu gospodarstw
domowych wedlug kryterium wydatkowego (tabela 12). W scenariuszach pesymistycznych (II i III)
wzrost cen towardéw i uslug nabywanych przez najmniej wydajacych konsumentéw bylby przeciet-
nie wyzszy o 0,4-0,6 pkt proc. niz w przypadku gospodarstw domowych znajdujacych sig w grupie
o najwyzszych wydatkach konsumpcyjnych.

W tabeli 13 pokazano z kolei, o ile w skali miesigca hipotetycznie zmienityby sig koszty utrzy-
mania (w zl) poszczegblnych grup spoteczno-ekonomicznych w przypadku zrealizowania sig jed-
nego z analizowanych scenariuszy. W najbardziej pesymistycznym wariancie (scenariusz III), naj-
silniej wzrostyby wydatki gospodarstw domowych pracujacych na wtasny rachunek (przecietnie
0 26 zt w ciggu miesigca), a najmniej wydatki rolnikéw (o 14 z1)38. Podobna bytaby sytuacja w przy-
padku zaokraglania w gére do najblizszego eurocenta, przy czym wydatki pracujacych na wilasny
rachunek wzrostyby o nieco ponad 5 z1, natomiast rolnicy w ciaggu miesigca wydaliby dodatkowo
niecate 3 zi. W wariancie ,,symetrycznym” wzrost wydatkéw wszystkich grup spoteczno-ekono-
micznych jest bliski zera.

38 Nalezy pamieta¢, ze obliczenia te wykonano na podstawie wydatkéw ponoszonych przez gospodarstwa domowe
w 2007 r. oraz przy upraszczajacych zalozeniach, ze zaokraglenia sg jedynym Zrédtem zmian cen oraz ze wielkosé
i struktura konsumpcji poszczegélnych gospodarstw domowych pozostajg niezmienione.
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Tabela 11
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Efekty cenowe zaokraglen wedlug liczby oséb w gospodarstwie domowym (w %)

Liczba os6b w gospodarstwie domowym

. CPI
1 2 3 4 5 6 1 wiecej
Scenariusz I
Mediana 0,55 0,52 0,53 0,52 0,52 0,52 0,53
Max 0,71 0,68 0,68 0,68 0,68 0,67 0,69
Min 0,32 0,30 0,29 0,29 0,29 0,29 0,30
Scenariusz II
Mediana 1,72 1,71 1,77 1,77 1,79 1,80 1,75
Max 2,22 2,17 2,20 2,22 2,23 2,25 2,22
Min 0,91 0,89 0,91 0,91 0,92 0,93 0,91
Scenariusz III
Mediana 2,49 2,48 2,54 2,56 2,62 2,66 2,56
Max 3,28 3,23 3,27 3,30 3,34 3,38 3,29
Min 1,60 1,59 1,62 1,64 1,67 1,71 1,62
Scenariusz IV
Mediana 0,06 0,05 0,03 0,03 0,03 0,04 0,04
Max 0,47 0,47 0,49 0,49 0,49 0,50 0,48
Min -0,18 -0,17 -0,18 -0,19 -0,18 -0,16 -0,18
Tabela 12
Efekty cenowe zaokraglen w zaleznosci od wielkosci wydatkéw konsumpcyjnych (w %)
Grupa wydatkowa
ponizej 25% pomliq;lsz‘;) 25% powyzej 75% oot
Scenariusz I
Mediana 0,63 0,58 0,46 0,53
Max 0,81 0,74 0,60 0,69
Min 0,36 0,32 0,26 0,30
Scenariusz 11
Mediana 2,00 1,90 1,57 1,75
Max 2,55 2,38 1,98 2,22
Min 1,06 0,98 0,81 0,91
Scenariusz III
Mediana 2,92 2,77 2,28 2,56
Max 3,82 3,54 2,93 3,29
Min 1,90 1,76 1,45 1,62
Scenariusz IV
Mediana 0,05 0,04 0,03 0,04
Max 0,54 0,52 0,44 0,48
Min -0,20 -0,20 -0,15 -0,18
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Tabela 13
Hipotetyczny wzrost kosztéw utrzymania w skali miesigca (w zl)

Grupy spoleczno-ekonomiczne

pracujacych na emerytow

pracownikéw rolnikéw . o
wlasny rachunek i rencistow

Scenariusz I

Mediana 4,05 2,70 5,40 4,26

Max 5,27 3,54 7,10 5,43

Min 2,25 1,52 2,98 2,46
Scenariusz II

Mediana 13,64 9,41 18,26 13,57

Max 16,97 11,85 22,72 17,65

Min 6,99 4,87 9,28 7,26
Scenariusz III

Mediana 19,60 14,17 26,10 20,04

Max 25,13 17,92 33,51 26,43

Min 12,45 9,00 16,38 13,15
Scenariusz IV

Mediana 0,19 0,27 0,23 0,47

Max 3,76 2,51 4,96 3,72

Min -1,43 -0,91 -2,10 -1,30

5.6. Ocena prawdopodobienstwa realizacji scenariuszy

Przeprowadzone symulacje umozliwily oszacowanie efektéw zaokraglen po wprowadzeniu euro
w Polsce w sytuacji zrealizowania sie jednego ze zdefiniowanych wczeéniej scenariuszy. W rozpa-
trywanych wariantach nie uwzgledniono jednak wszystkich determinant procesé6w cenowych,
ktérych wiaczenie do badania jest w praktyce niemozliwe. W rezultacie autorzy nie moga do-
ktadnie okresli¢ najbardziej prawdopodobnego scenariusza efektéw cenowych zamiany ztotego
na euro. Z tych samych wzgledéw nie mozna tez przedstawié¢ precyzyjnych obliczen prawdo-
podobienistwa zmaterializowania sig wariantéw, ktére sg rozpatrywane w niniejszym opraco-
waniu.

Mimo powyzszych ograniczen, mozna podja¢ prébe jakosciowej oceny relatywnego prawdo-
podobienstwa zrealizowania sie zdefiniowanych scenariuszy. Ocena ta powinna uwzglednia¢ kie-
runek oddzialywania innych determinant proceséw cenowych, a takze wyniki dotychczasowych
badan inflacyjnych efektéw wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowego.

Wsréd czynnikéw warunkujacych skale mozliwych zaokraglen cen nieuwzglednionych w prze-
prowadzonych symulacjch mozna w szczegdlnoséci wymienic:

1) stopien konkurencji na danym rynku,

2) moment cyklu koniunkturalnego, na ktéry przypada wymiana waluty,

3) stopien $wiadomosci spotecznej (,wyczulenie” konsument6éw),

4) dzialalnosé organizacji konsumenckich i instytucji panstwowych,
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5) zaokraglenia cen na etapie produkcji i dystrybucii,

6) przerzucanie na konsumentéw poniesionych przez przedsigbiorstwa kosztéw zwigzanych
z dostosowaniami do nowej waluty.

Pierwszy z wymienionych czynnikow wskazuje, ze podmioty gospodarcze moga mieé¢ ogra-
niczone mozliwosci zaokraglania cen w gore ze wzgledu na mozliwoéé¢ utraty konkurencyjnosci
cenowej na rzecz innych przedsigbiorcéw. Sytuacje taka dobrze ilustruje przyklad 3.

Przyklad 3

Kurs konwersji: 1 EUR = 3,38 PLN

Scenariusz: III (,,najczarniejszy”)

Cena produktu w sklepie A: 439 PLN. Cena takiego samego produktu w sklepie B: 444 PLN
(tj. 0 5 PLN lub 1,1% drozej niz w sklepie A).

Obie ceny sg psychologiczne.

A: 439 PLN = 129,88 EUR => po zaokragleniu: 129,90 EUR (najblizsza kolejna cena
psychologiczna)

B: 444 PLN = 131,36 EUR => po zaokragleniu: 139,00 EUR (najblizsza kolejna cena
psychologiczna)

Cena produktu w sklepie B w wyniku zaokraglen jest wyzsza niz w sklepie A 09,1 EUR,
tj. az 0 7%.

Pytanie: Czy wlasciciel sklepu B moze sobie pozwoli¢ na tak znaczny wzrost ceny bez obawy
o utrate konkurencyjnosci wzgledem wtasciciela sklepu A?

Oprécz stopnia konkurencji na danym rynku w wielu badaniach podkresla sie moment cy-
klu koniunkturalnego, w jakim znajduje sie gospodarka, jako determinante mozliwych zmian cen
w okresie wprowadzania nowej waluty do obiegu gotéwkowego. W szczegélnosci w warunkach
spowolnienia i stabnacego popytu przedsiebiorcy beda mie¢ bardzo ograniczone mozliwosci pod-
noszenia cen. Z drugiej strony bardzo dobra koniunktura moze by¢ okolicznosciag sprzyjajaca za-
okraglaniu cen w goére.

Waznym elementem wplywajacym na faktyczna skale zaokraglen cen moze by¢ uswiadomienie
spoleczenistwu proceséw zwigzanych z wprowadzaniem nowej waluty do obiegu gotéwkowego.
W szczegdlnosci, dobre rozeznanie co do sposobu przeliczania cen z waluty krajowej na euro we-
dlug przyjetego kursu konwersji (réwniez za pomocg kalkulatoréw) powinno zmniejszy¢ zagubienie
konsumentéw i ograniczy¢ pole do zawyzania cen przez tych sprzedawcéw, ktorzy chcieliby wy-
korzysta¢ dezorientacje klientéw. Ponadto naglasniana w mediach debata na temat efektéw ce-
nowych przyjecia euro prawdopodobnie zwieksza wyczulenie konsumentéw na ewentualne nad-
uzycia ze strony sprzedajacych.

Zwigkszeniu $wiadomosci konsumentéw oraz ograniczeniu mozliwosci podnoszenia cen przez
przedsigbiorcow powinny takze sprzyja¢ dzialania organizacji konsumenckich i instytucji pan-
stwowych. Dotyczy to w szczegdlnosci nakazu podwojnego podawania cen w okresie przed wpro-
wadzeniem euro do obiegu gotéwkowego i przez pewien czas takze po wprowadzeniu. Innym przy-
ktadem jest monitorowanie i ewentualne nagtanianie postepowania przedsiebiorcéw w zakresie
ustalania cen. Jeszcze innym sposobem przeciwdziatania naduzyciom cenowym jest zachecanie
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przedsiebiorcéw, by zobowigzali sie do niewykorzystywania faktu wymiany waluty do zawyzania
cen czy nawet do utrzymania ich na niezmienionym poziomie w okresie wprowadzania euro do
obiegu gotéwkowego. Podmioty przystepujace do tego typu inicjatyw moga w zamian osiagnac
korzysci marketingowe, np. logo FAIR (Fair-Pricing Agreements in Retailing) przyznawane przed-
sigbiorstwom z Malty39.

Bardzo istotnym czynnikiem, ktéry nalezy wziaé pod uwage w ocenie prawdopodobienistwa
zrealizowania sig poszczegélnych scenariuszy, jest przyjete w badaniu zatozenie, ze struktura cen
atrakcyjnych wyrazonych w euro jest taka sama jak struktura cen w zlotych. Innymi stowy, jezeli
kolejna po 169,99 PLN zidentyfikowana ceng psychologiczng okazalo sig 179,00 PLN, to w prze-
prowadzonych symulacjach zalozono, ze réwniez w przeliczeniu na euro miedzy 169,99 EUR
1 179,00 EUR nie ma zadnej innej ceny psychologicznej. Konsekwencje takiego zalozenia przed-
stawia przyklad 4.

Przyklad 4

Kurs konwersji: 1 EUR = 4,00 PLN

Dwie kolejne ceny psychologiczne: 169,99 i 179,00

»Dystans” miedzy tymi cenami w PLN: 179,00 - 169,99 = 9,01 PLN

»Dystans” miedzy tymi cenami w EUR: 179,00 — 169,99 = 9,01 EUR = 36,04 PLN, tj. 4 razy
wigkszy niz ,dystans” w PLN.

Powyzszy przyklad dobrze obrazuje, ze im bardziej kurs konwersji waluty krajowej na euro jest
»o0dlegly” od relacji 1:1, tym wieksze prawdopodobiefistwo, ze struktura cen atrakcyjnych w obu
walutach jest odmienna. W szczeg6lnosci, im wiecej jednostek waluty krajowej musimy zaplaci¢ za
euro, tym ,gestszy” powinien by¢ rozklad cen atrakcyjnych w nowej walucie w stosunku do ,sta-
rej” waluty krajowej w danym przedziale cen?Y. Oznacza to, ze w odréznieniu od cen wyrazonych
w zlotych miedzy 169,99 EUR a 179,00 EUR powinna by¢ jeszcze inna cena psychologiczna (np.
174,99 EUR).

Przedstawiony przyklad jasno pokazuje, ze im wiecej jednostek waluty krajowej trzeba za-
placi¢ za 1 EUR, w tym wigkszym stopniu zaloZenie o niezmienionej strukturze cen atrak-
cyjnych zawyza wyniki symulacji. W tym kontekscie ciekawe rozwigzanie zostalo zastosowane
przez Aucremanne’a i Cornille’a (2001), ktérzy w badaniu dla Belgii przyjeli, Ze struktura cen
atrakcyjnych w euro bedzie taka sama jak zalozona w badaniu Folkertsmy (2001), czyli bedzie
odpowiada¢ strukturze cen w gospodarce holenderskiej. Nie ulega watpliwosci, ze takie podej-
$cie pozwolito autorom unikngé znacznego zawyzenia szacunku cenowych efektéw zaokraglen,
gdyz o ile za 1 EUR trzeba bylo zaplaci¢ 2,20371 holenderskie guldeny, o tyle w belgijskiej wa-
lucie kwota ta wynosita juz 40,3399 frankéw. W niniejszym badaniu rozpatrywano mozliwoéc
przyjecia kursu konwersji zlotego na euro w przedziale miedzy 3,00 a 4,00 PLN za 1 EUR. Za-
stosowanie ,kursu holenderskiego” niewgtpliwie przyczynitoby sig do obnizenia oszacowanego
efektu cenowego zaokraglen dla Polski.

39 Wiecej na temat doswiadczen maltariskich w okresie wprowadzania euro do obiegu gotéwkowego, w tym o inicjaty-
wie FAIR - zobacz: Gérska et al. (2008).

40 Oczywiscie taka zalezno$¢ powinna wystgpowac tylko do okreslonego poziomu cen. W sytuacji, gdy 1 EUR odpo-
wiada kilku (kilkudziesigciu, kilkuset) jednostkom waluty krajowej, najwyzsze ceny atrakcyjne wyrazone w EUR
beda zapewne nizsze anizeli najwyzszy poziom cen atrakcyjnych wyrazonych w walucie krajowe;j.
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W ocenie autor6w niniejszego opracowania wyzej oméwione czynniki wyraZnie ostabiajg praw-
dopodobienstwo zrealizowania sig scenariuszy pesymistycznych (tj. II i IIT). Nie oznacza to jednak,
ze nie ma zadnych argumentéw za tym, ze w okresie wprowadzania euro do obiegu gotéwkowego
zwiekszy sie ryzyko wzrostu cen. Oprécz mozliwosci przyjmowania nowej waluty w czasie silnego
ozywienia i korzystnych — z punktu widzenia sprzedajacych — uwarunkowan popytowych, innym
zrédtem zwigkszonych efektéw zaokraglen byloby ich wystapienie takze w przypadku cen pro-
duktéw posérednich. W takiej sytuacji kumulacja zaokraglenn w kolejnych etapach produkcji i(lub)
dystrybucji wywotataby odpowiednio zwigkszone skutki na poziomie cen detalicznych. Nalezy
jednak uwzglednié, ze przestrzei do naduzy¢ cenowych wobec kolejnych uczestnikéw procesu
produkcji (dystrybucji) jest ograniczona ze wzgledu na znaczna §wiadomos$é tych podmiotéw od-
nosnie do kosztéw ich dziatalnosci gospodarczej. Nie majg tu zatem zastosowania, a przynajmniej
nie w takim stopniu jak w przypadku cen detalicznych, ceny atrakcyjne, w tym przede wszystkim
psychologiczne.

Ponadto nie mozna wykluczy¢, ze sprzedawcy uzasadnialiby konieczno$é¢ podniesienia (za-
okraglenia w gore) cen kosztami ponoszonymi w zwigzku z dostosowaniami do prowadzenia ope-
racji w nowej walucie. Wyniki analiz przeprowadzonych dla ré6znych krajow wskazujg jednak, ze
koszt wymiany waluty nie byl znaczny. Dla Belgii koszt ten zostal oszacowany na poziomie 0,29%
rocznych obrotéw w handlu detalicznym (Aucremanne, Cornille 2001). W przypadku Francji sza-
cunki wskazywaly na koszt w wysokosci 0,3% rocznych obrotéw w przemysle, 0,7% w handlu de-
talicznym i 0,6% w sektorze ustug (Attal-Touber et al. 2002). W Holandii koszt ten mial wynie$¢ 1%
obrotéw w sektorze handlu detalicznego (Folkertsma et al. 2002). Z kolei dla Stowacji oszacowany
koszt wyniést 0,27% rocznych obrotéw w przypadku matych i §rednich przedsigbiorstw oraz 0,09%
dla przedsiebiorstw duzych (Arendas 2006).

W opinii autoréw niniejszego opracowania powyzsze czynniki oslabiaja prawdopodobienistwo
zrealizowania sie scenariuszy II i III, co potwierdzatoby stuszno$é ich zaklasyfikowania do grupy
wariantéw pesymistycznych. Oceng tg¢ wzmacnia fakt, ze wyniki dla wariantéw II i III (odpowied-
nio 1,75% i 2,56%) znacznie przewyzszajg szacunki Eurostatu dotyczace rzeczywistych efektéw
cenowych wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowego. Zdaniem tej instytucji przyjecie wspdlnej
waluty doprowadzilo do wzrostu inflacji o 0,12-0,29 pkt proc. w 2002 r. (Eurostat 2003). Réwniez
dla nowych krajéw czlonkowskich, tj. Stowenii, Malty i Cypru, efekt ten zostal oszacowany na
poziomie 0,2-0,3 pkt proc. (Eurostat 2007; 2008)41,

Brak w literaturze doglebnej analizy potwierdzajacej powyzsze szacunki moze jednak budzi¢
watpliwosci co do faktycznego efektu cenowego wprowadzenia euro. Badanie takie zostato jednak
przeprowadzone przez Konopczak i Rozkruta (2008). Uzyskane przez nich wyniki pokazuja, ze cho-
ciaz w skali calego roku przyjecie euro mialo statystycznie nieistotny wplyw na wskaznik inflacji,
to w styczniu 2002 r. (j. w pierwszym miesigcu funkcjonowania nowej waluty w obiegu gotéwko-
wym) doprowadzito do wzrostu inflacji o 0,63 pkt proc. Efekt ten jest zatem istotnie wyzszy niz
szacunki Eurostatu, niemniej wcigz znacznie nizszy niz wyniki uzyskane dla wariantéw II i III.

Przeprowadzone ex post szacunki wzrostu cen w wyniku wprowadzenia euro do obiegu gotow-
kowego wydajg sie zatem potwierdza¢ oceng, ze wystapienie scenariusza II jest mato, a scenariusza

41 Cytowana przez Eurostat (2007) analiza The Institute of Macroeconomic Analysis and Development of Slovenia po-
twierdzila powyzsze wyniki dla Stowenii, gdzie wprowadzenie euro mialo doprowadzi¢ do wzrostu inflacji o 0,24
pkt proc.
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Il jeszcze mniej prawdopodobne. Chociaz okreslenie najbardziej prawdopodobnego wariantu jest
w praktyce niemozliwe, w opinii autoré6w jego skutki cenowe powinny sie uksztattowaé migdzy tymi
dla scenariusza I a efektami cenowymi wariantu II. Dotychczasowe doswiadczenia krajéw czlonkow-
skich przemawiaja za tym, ze efekty te powinny by¢ blizsze dolnej granicy wymienionego przedziatu.

6. Podsumowanie i rekomendacje dla polityki gospodarczej
6.1. Podsumowanie

Efekty cenowe wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowego naleza niewatpliwie do tych aspek-
téw przyjecia nowej waluty, ktére wzbudzaja najwieksze emocje w spoteczenstwie. Zdecydo-
wana wiekszo$é respondentéw w nowych krajach UE obawia sie, ze ich przystapienie do stre-
fy euro bedzie skutkowaé wzrostem cen. Polska nie jest w tej grupie wyjatkiem. Niektére czyn-
niki ekonomiczne (np. hipoteza kosztéw menu) moglyby uzasadniaé pewne dostosowania ce-
nowe, jednak — jak wskazujg liczne analizy — powinny by¢ bardzo niewielkie. Najwiecej kon-
trowersji wzbudza jednak sposéb zaokraglania cen, ktére mialoby — w odczuciu spotecznym
— doprowadzi¢ do powszechnej drozyzny.

W niniejszym badaniu przeprowadzono dogtebng analize efektéw cenowych potencjalnych za-
okraglenn w wyniku zamiany zlotego na euro. W celu identyfikacji tzw. cen atrakcyjnych oraz do-
konania ich dalszego podziatu autorzy dazyli do ograniczenia arbitralnoéci dokonywanych wy-
boréw i — w wigkszym stopniu niz w znanych im dotychczasowych opracowaniach z tej dziedziny
— opierali sie na metodach sformalizowanych. Analiza skutkéw cenowych wprowadzenia nowej
waluty do obiegu gotéwkowego zostata rozpatrzona dla czterech scenariuszy dotyczacych sposobu
dokonywania zaokraglen:

I - zaokraglania wszystkich cen w gére do najblizszego eurocenta,

I - zaokraglania cen atrakcyjnych w gére do najblizszej ceny atrakcyjnej, a cen zwyklych w go-
re do najblizszego eurocenta,

III — zaokraglania cen atrakcyjnych w gére do najblizszej ceny atrakcyjnej z ich kategorii (tj.
psychologiczne do psychologicznych, a utamkowe do utamkowych), a cen zwyktych w gére do naj-
blizszego eurocenta,

IV - zaokraglania cen atrakcyjnych w gére lub w dét do najblizszej ceny atrakcyjnej z ich ka-
tegorii, a cen zwyktych do najblizszego eurocenta (w gérg lub w dét).

W przeciwienstwie do innych badan, w ktérych oszacowano ex ante efekty zaokraglen dla
krajéw majacych przystapi¢ do strefy euro, w momencie przeprowadzenia niniejszej analizy dla
Polski nie byt jeszcze znany kurs zamiany zlotego na euro. W rezultacie w obecnym badaniu
- wedlug wiedzy autoréw — po raz pierwszy rozpatrzono efekty cenowe zaokraglen dla réznych
kurséw konwersji.

Ponadto w dyskusji na temat efektéw cenowych wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowego
bardzo czesto podkresla sie, ze przecietny wzrost cen nie odzwierciedla wlasciwie skutkéw od-
czuwanych przez poszczegélne grupy spoteczne. W celu przeanalizowania powyzszego zagadnie-
nia w niniejszym opracowaniu zbadano takze cenowe efekty zaokraglenh w podziale na grupy go-
spodarstw domowych.
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Wyniki przeprowadzonych symulacji wskazuja, ze przecietny wzrost cen w wyniku zaokrag-
lenr wynidstby — w zaleznosci od scenariusza — od 0,04% do 2,56%. Analiza pokazuje ponadto,
ze efekt zaokraglen w znacznym stopniu zalezy od przyjetego kursu konwersji. W skrajnym
przypadku przyjecie ,najkorzystniejszego” (z punktu widzenia cenowych efektéw zaokraglen)
kursu wymiany w scenariuszu IV (,symetrycznym”) prowadzi do spadku cen o 0,18%. Z kolei
snajgorszy” kurs w scenariuszu III (,najczarniejszym”) powoduje wzrost cen o 3,29%. Najwiegk-
sze zréznicowanie efektéw cenowych w zaleznosci od przyjetego kursu konwersji wystepuja
w scenariuszach pesymistycznych (tj. II i III).

Analiza efektéw cenowych w podziale na kategorie CPI wskazuje, ze najwigkszy wzrost
cen wystepuje w grupie ,,L.gcznos$é”. W nastepnej kolejnosci zaokraglenia w gére sg najbardziej
widoczne w przypadku zywnosci oraz w grupie ,Restauracje i hotele”. Wynik ten jest zgodny
z danymi Eurostatu, wedlug ktérych to wlasnie w tych dwdéch kategoriach wzrost cen w wy-
niku wprowadzenia euro byt najwigkszy. Najmniejszy cenowy efekt zaokraglen wystepuje z ko-
lei w grupach: ,Odziez i obuwie”, ,Edukacja”, ,Transport” oraz ,Uzytkowanie mieszkania lub
domu i noéniki energii”.

Szczegoblnie interesujace — z punktu widzenia toczgcej sie debaty spotecznej — mogg by¢ wy-
niki wskazujgce na brak istotnego zréznicowania efektéw cenowych w poszczegélnych grupach
gospodarstw domowych. Skutki zaokragleni powinny by¢ odczuwane w takim samym stopniu,
niezaleznie od grupy spoleczno-ekonomicznej, do ktérej nalezy dane gospodarstwo domowe.
Koszty utrzymania emerytéw i rencistow czy rolnikéw nie wzrosng zatem w wigkszym stopniu
niz innych gospodarstw domowych. Pewne zréznicowanie efektéw cenowych widaé jedynie
w przypadku scenariuszy pesymistycznych przy podziale gospodarstw domowych wedlug kry-
terium wydatkowego. Niemniej i tutaj réznice nie sg znaczne.

Przedstawiona analiza miata na celu skwantyfikowanie cenowych efektéw zaokraglen
w sytuacji zrealizowania si¢ jednego ze zdefiniowanych wcze$niej scenariuszy. Réwnocze$nie
w opracowaniu podkreslono, ze przedstawione warianty nie opisujg najbardziej prawdopodob-
nego przebiegu wydarzen w okresie wprowadzania euro do obiegu gotéwkowego. Jest to wy-
nikiem tego, ze wiele dodatkowych determinant proces6w cenowych nie zostato (i najczesciej
nie moglo by¢) uwzglednionych w przeprowadzonych symulacjach. Cho¢ wsréd tych czyn-
nikéw znajdujg sie takze wzmacniajgce ryzyko wzrostu cen, wigkszo$¢ z nich §wiadczy o osla-
bieniu prawdopodobienstwa zrealizowania sig scenariuszy pesymistycznych (II i III). Dotyczy
to w szczegdlnosci ograniczonych mozliwosci zawyzania cen w warunkach wysokiej konku-
rencji na danym rynku, ,,wyczulenia” konsumentéw na ewentualne naduzycia ze strony sprze-
dawcéw oraz monitorowania proces6w cenowych przez organizacje konsumenckie i instytucje
panstwowe. Ponadto, jak zaznaczono w opracowaniu, zalozenie, ze struktura cen atrakcyjnych
wyrazonych w euro jest taka sama jak struktura cen w ztotych, prowadzi do zawyzenia efektéw
cenowych przeprowadzonych symulacji.

Chociaz okreslenie najbardziej prawdopodobnego wariantu jest w praktyce niemozliwe,
w ocenie autoréw jego skutki cenowe powinny sie uksztaltowaé¢ miedzy wynikami uzyska-
nymi dla scenariusza I a efektami cenowymi wariantu II. Dotychczasowe do$wiadczenia kra-
jow czlonkowskich przemawiajg za tym, ze efekty te powinny by¢ blizsze dolnej granicy wy-
mienionego przedzialu.
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6.2. Rekomendacje dla polityki gospodarczej

Dziatania organizacji konsumenckich i instytucji pafistwowych niewatpliwie powinny sprzyja¢
zwiekszeniu §wiadomos$ci konsumentéw oraz ograniczeniu mozliwoéci podnoszenia cen przez
przedsiebiorcow. Dotyczy to w szczegélnosci nakazu podwdéjnej ekspozycji cen w okresie przed
wprowadzeniem euro do obiegu gotéwkowego i przez pewien czas po wprowadzeniu. Innym przy-
ktadem jest monitorowanie i ewentualne nagtasnianie postepowania przedsiebiorcéw w zakresie
ustalania cen. Jeszcze innym sposobem przeciwdziatania naduzyciom cenowym jest zachecanie
przedsiebiorcow do zobowigzania sie do niewykorzystywania wymiany waluty do zawyzania cen
czy nawet do utrzymania ich na niezmienionym poziomie w okresie wprowadzenia euro.

W ramach powyzszej aktywnosci odpowiednie instytucje powinny szczegdlng uwage poswie-
ca¢ zmianom w grupie cen ,niskich”, w tym przede wszystkim w odniesieniu do towaréw najcze-
$ciej nabywanych. Wyniki przeprowadzonych symulacji pokazaly bowiem, Ze niezaleznie od roz-
patrywanego scenariusza zaokraglanie cen w gére jest najbardziej widoczne w grupie produktéw
o niskich cenach jednostkowych, wéréd ktérych znajduja sie takze towary najczeSciej nabywane
przez konsumentéw. Te z kolei silniej wplywajg na percepcje biezacych proceséw cenowych przez
gospodarstwa domowe. Oznacza to, ze relatywnie duzy wzrost cen débr najczesciej kupowanych
prowadzi do wzrostu postrzeganej inflacji przewyzszajacego faktyczna dynamike cen. To z kolei
rodzi ryzyko wzrostu oczekiwan inflacyjnych, ktére w Polsce majg charakter silnie adaptacyjny.
Wyzsze oczekiwania inflacyjne moglyby doprowadzi¢ do nasilenia zadan ptacowych, ktérych spel-
nienie spowodowaloby przyspieszenie inflacji.

Mozliwo$¢ wystapienia wyzej opisanych proceséw wskazuje, ze o ile bezposrednie efek-
ty cenowe zaokraglen nie powinny by¢ znaczne, o tyle ich skutki moglyby by¢ o wiele moc-
niej odczuwane w przypadku silnego wzrostu inflacji postrzeganej. W celu obnizenia ryzyka
wystapienia powyzszego scenariusza szczegbélng uwage nalezy poswieci¢ dzialaniom majagcym
ograniczy¢ ewentualne naduzycia cenowe w grupie cen ,niskich”, przede wszystkim w przy-
padku towaréw najczesciej nabywanych. Ponadto w momencie wprowadzenia euro do obiegu
gotowkowego warto rozwazy¢ przesuniecie w czasie dokonywanych zazwyczaj na poczatku ro-
ku kalendarzowego dostosowan cen kontrolowanych. Pozwolitloby to uniknaé¢ sytuacji, w kté-
rej kumulacja efektéw cenowych moglaby niekorzystnie wptyna¢ na percepcje inflacji i dalszy
przebieg proces6w cenowych.

Dodatkowa rekomendacja dla polityki gospodarczej dotyczy sposobu wyznaczenia kur-
su zamiany zlotego na euro. Wyniki przeprowadzonego badania wskazujg, ze niewielkie r6z-
nice miedzy kursami konwersji mogg prowadzi¢ do istotnie r6znych efektéw zaokraglen cen.
O wyznaczeniu ostatecznego poziomu kursu zamiany waluty narodowej na euro powinny de-
cydowa¢ czynniki fundamentalne, natomiast uwzglednienie réznych efektéw zaokraglen cen
moze sprzyjaé dokonaniu lepszego wyboru sposréd alternatywnych, lecz zblizonych kurséow
konwersji.
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