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Zarys tresci: Nieodlgcznym elementem wielu wspoéiczesnych podrézy turystow kulturowych
jest doswiadczanie przez nich niezwyklej atmosfery odwiedzanych miejsc, nazywanej z taciny
genius loci. Niniejszy artykut to zagadnienie przybliza — zaré6wno w kwestii definicji pojecia,
jego istoty i r6znorodnos$ci postrzegania, jak i funkcjonowania w turystyce oraz wigzacych sie
z nim przemian w odwiedzanych przez turystéw miejscach.
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,Genius loci stal sie konceptem

oznaczajgcym punkt widzenia tych,

ktorzy pasuja do opisu pejzazu, czy miejscowosci”.
(Z. Mitosek)

Wprowadzenie

,Z reguly na haslo: genius loci, nastepuje cigg skojarzen i tu najcze-
§ciej pojawiajg sie konkretne miasta [i miejsca — przyp. K.B.], ktore widzie-
liSmy, zwiedzaliémy, a ktore otwierajg w naszych glowach obrazy-klisze
[...]. Sa to miejsca wyjatkowo czarowne, bedace najczeSciej konglomera-
tem architektonicznym, ktore oprocz szerokich waloréw historycznych,
kulturowych posiadaja jeszcze niepowtarzalng aure. [...] Przybywajac do
danego miejsca w charakterze turysty chcemy wlaénie takg atmosfere po-
czu¢” [Czyszczon, 2010].

Genius loci to transcendentne i trudne do fizycznego wskazania zjawi-
sko, ktore jest jednak bardzo silnie zakorzenione w turystyce: pisze sie o nim
w folderach turystycznych, ma znaczenie dla turystéow kulturowych, wply-
wa na atrakcyjnos¢ turystyczng i popularno§é danych miejsc. Rzadko jest
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jednak opisywane w literaturze naukowej w kontekScie turystyki (zwlaszcza
kulturowej) i dlatego budzi czasem kontrowersje. W zwigzku z powyzszym
celem ninigjszego artykulu bedzie przyblizenie tego zagadnienia — zar6w-
no w kwestii definicji pojecia, jego istoty i r6znorodnoSci postrzegania, jak
i funkcjonowania zjawiska w turystyce oraz wigzacych sie z nim przemian
w odwiedzanych przez turystow miejscach.

1. Istota i znaczenie genius loci

Genius loci to pojecie znane juz w starozytnym Rzymie, tam bowiem
wierzono, iz kazdy czlowiek ma swojego geniusza, czyli ducha opiekuncze-
go, czuwajacego nad nim od dnia narodzin az do $mierci. Wierzono réw-
niez, ze sg miejsca, ktorymi opiekuja sie dobre duchy. Genius loci czesto
byl przedstawiany w ikonografii jako posta¢ trzymajaca w reku rég obfi-
toSci, patere lub/i weza. W Europie Zachodniej do dzi§ zachowaly sie olta-
rze z czasOw Imperium Rzymskiego, dedykowane w catosci lub czesciowo
genius loci. W tradycji chrzescijanskiej genius loci przybral postaé Aniola
Stréza [Malec 1998].

Wedlug Z. Mitosek [2006a] pojecia: genius loci uzywa sie¢ w stosunku
do ,,miejsc, miasteczek o szczegblnym charakterze, w ktorych istnieje wiez
architektury z naturg, a atmosfera i mentalno§¢ mieszkancéw pozwalaja
przypuszczaé, ze tym miejscem opiekuje sie jaki§ duch niezwykly — jaka$
sita nieziemska”.

Stownikowa definicja [tlumaczenie wlasne za Collins English Dictiona-
ry, 2003] okresla wspélczesnie genius loci dwojako: ,,duch opiekunczy dane-
go miejsca” (nazywany tez przez W. Kopalinskiego [2002] geniuszem miej-
sca) oraz w przenosni ,,specyficzna atmosfera szczegélnego miejsca”.
W niniejszym artykule, z racji jego naukowego charakteru, odwolywaé sie
bede jedynie do rozumienia drugiego.

Na tak rozumiane zjawisko genius loci (zwlaszcza w miastach i mia-
steczkach) sktadajg sie trzy grupy czynnikéw:

* zabudowa (zabytki i nowe obiekty),
* przestrzen miejsca,
* tozsamo$é miejsca (dziedzictwo niematerialne) [Szmygin, 2007b].

Jak zauwazyla N. Kosmolinska [2011], badajaca genius loci miast:
»2Atmosfera miasta — to jest co§, czego nie zdgza zobaczy¢ masowy turysta
pedzacy »galopem przez Europe«... Atmosfera nie jest ograniczona przez
zestaw zabytkow architektury-muzeéw-sklepéw-kawiarni... To subiektyw-
na, wielowarstwowa, posiadajaca wiele niuanséw efemeryczna substancja
codziennego miejskiego zycia”.
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Nad istotg genius loci zastanawialo sie juz wielu naukowcow, mimo ze
transcendentne zjawiska nie sg dziedzina badan naukowych. Jedng z takich
platform dyskusyjnych byla konferencja zorganizowana w grudniu 2007 r.
przez Muzeum Palac w Wilanowie oraz Instytut Historii Sztuki Uniwersy-
tetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie i zatytulowana: Feno-
men genius loci. Tozsamosé miejsca w kontekscie historycznym i wspotcze-
snym. W dostepnych materiatlach pokonferencyjnych mozemy przeczytac
nastepujace stowa redaktora opracowania B. Gutowskiego [2009], definiu-
jace genius loci: ,,Genius loci wyraza sie w relacji do miejsca. Jego istnienie
nie jest jednak bezpoérednio wpisane w miejsce, ale raczej w nasze jego
postrzeganie. Konstytuuje sie wobec réznorakiego jego kontekstu — este-
tycznego, historycznego, kulturowego, religijnego... Moze zaistnieé¢ tylko
wowczas, gdy bedziemy potrafili dostrzec owe wartosci i §wiadomie lub
nieSwiadomie sie na nie otworzyé. To dzieki naszej aktywnosci dochodzi
do jego ujawnienia sie, chociaz duch miejsca potencjalnie tkwi juz w sa-
mej przestrzeni. Konieczny jest jednak wysitek — intelektualny, poznawczy
czy zmyslowy, aby doszlo do jego odkrycia. W istocie samo doéwiadczenie
miejsca wymaga naszej aktywnosci. Ma on charakter dynamiczny, rodzi sie
wobec naszego dostrzezenia zakorzenienia w §wiecie. Jednakze genius loci
nie jest wylacznie mys§la czy tworem naszej zmyslowosci. Kazdy, co prawda,
indywidualnie ksztaltuje tozsamo$é miejsca, jednakze odwolujac sie do tych
samych Zrédel. Powstaje ona dzieki relacji, jakg nawigzujemy z miejscem,
co dokonuje sie dzieki dostrzezeniu przez nas jego znaczenia. Jest to zatem
indywidualne do§wiadczenie przestrzeni, mozliwe jednak dzieki powigza-
niu jej ze $wiatem wartosci”.

U. Czyszczon [2010] wskazuje natomiast, ze nie wiadomo, czy mozna
mowié¢ o genius loci jak o zjawisku na stale zadomowionym w konkretnej
przestrzeni. Wedlug niej to ,stan ducha czlowieka, ktory odnalazl swoje
miejsce w §wiecie, swojg przestrzen. W jednej, nieodwotalnej chwili powstaje
»miejsce Swiete« naszego »prywatnego $wiata«. Wtedy relacja miedzy czto-
wiekiem a miastem [miejscem — dop. K.B.] nabiera glebokich znaczen, za-
czyna tworzy¢ sie wiez, ktorej nie sposéb przerwac. Ona tylko, czesto po la-
tach, prowadzi tam, gdzie zaznaliSmy uczucia jednoSci z przestrzenia, gdzie
zostaly zapisane znaki naszych emocji, wrazen, wspomnien”.

Z kolei E. Malec [1998] sadzi, ze: ,,Czlowiek wobec nowej przestrzeni
fizycznej czuje sie zawsze troche bezradny. Po to, zeby méc w niej zy¢, musi
ja w jaki$§ sposob zawlaszczyé, zidentyfikowaé, nazwaé. Gdy nacechuje ja
warto§ciami lub przypisze jej pewne wlasciwoSci, znaczenia — stopniowo
przestrzen przestaje byc obca, daje sie zaakceptowaé. Genius loci nie po-
jawia sie jednak we wszystkich miejscach. Czyni to tylko tam, gdzie oswo-
jona przez czlowieka przestrzen otrzymala specyficzny, niepowtarzalny
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wyglad, specyfike i charakter. W najwiekszym stopniu obecno$c¢ genius loci
zalezna jest wlaénie od obecnosci tych ludzi, ktérzy dane miejsce zamiesz-
kuja i kochajg”.

Najsilniej i niewatpliwie czeéciej niz gdzie indziej genius loci wyczu-
walny jest w miejscach wieloetnicznych, wielokulturowych. Jak uwaza
E. Malec [1998], dzieje sie tak dlatego, gdyz tam, gdzie wspélistniejg co
najmniej dwie kultury, w procesie integracji wytwarza sie nowa jako§¢,
a owa integracja jest procesem dynamicznym, wiec wspoltworzenie tej ja-
koéci trwa nieustannie. Genius loci jest wiee w tych miejscach nieustan-
nie odnawiany.

Genius loci nie jest odczuciem stalym i jako taki moze byé¢ przenoszony
razem z ludzmi w chwili, gdy migruja, tak jak przywedrowal np. z lwowiaka-
mi do Wroctawia. Nie znaczy to jednak, ze w swym pierwotnym miejscu zani-
ka — wrecz przeciwnie, bardzo czesto w nim pozostaje ze zdwojong sitg — stad
nadal wyczuwalne jest przez Polakéw spacerujacych wlasnie po Lwowie.

W niektorych miejscach genius loci jest fenomenem specjalnie akcen-
towanym na potrzeby turystyki. Dochodzi do tego poprzez procesy renowa-
¢ji czy rewitalizacji obiektow, dbanie o czysto§¢ i niepowtarzalno§¢ danego
miejsca, zapewnianie turystom komfortu wypoczynku, tworzenie odpowied-
niej aury oraz kreowanie bogatego zaplecza kulturalno-artystycznego. Do
przyjazdu w takie miejsce turysta jest zachecany badz sam poddaje sie mo-
dzie na nie.

Przykiadem takiego miejsca jest chociazby wiejska posiadtoéé we wlo-
skiej Umbrii, ktéra w swojej nazwie zawiera wrecz ,,geniusza miejsca”. ,,Ge-
nius Loci Country Inn” reklamuje sie jako obiekt usytuowany na samym
szczycie rozleglej winnicy, co pozwala uchwycié¢ cala kwintesencje regionu
i cieszyé¢ sie nieskazonymi niczym pejzazami wraz z zabytkami architek-
tury, panoramicznymi stawami, zapierajacymi dech w piersiach widokami,
a takze umozliwiajacy turyscie do§wiadczanie prawdziwej wloskiej domowe;j
go§cinnoSci [http://www.geniuslociumbria.com].

Kreowanie takich miejsc nie oznacza jednak, ze w starych zapuszczo-
nych zaulkach i uliczkach miast i miasteczek, w ktorych toczy sie zwykte
,hieturystyczne” zycie, genius loci jest juz nieuchwytny. Wrecz przeciwnie:
wybrani turysci czesto odczuwajg go tam niezwykle silnie.

Genius loci jest zjawiskiem majacym szczegdlne znaczenie dla oséb
o wysokiej wrazliwosci artystycznej. Nie dziwi wiec nikogo fakt, ze juz
w przeszlo§ci o genius loci miasteczek i innych miejsc wypowiadali sie wla-
§nie tworczo przybywajacy do nich malarze czy pisarze, ktérzy obok innych
artystow — choéby architektow — budowali owa atmosfere [Mitosek, 2006b].
Takze wspolczeénie, w migjscach uznawanych za posiadajgce genius loci —
takich jak np. krakowskie Stare Miasto i Kazimierz, most Karola w Pradze,
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rynek w Kazimierzu Dolnym, czy tez paryski Montmartre — dzialajg liczne
§rodowiska artystyczne, przez co sa one chetnie odwiedzane i podziwiane
przez turystow.

Jak zaznaczono we wprowadzeniu do artykulu, zjawisko genius loci
nie jest zbyt czesto opisywane w literaturze naukowej, a co za tym idzie —
brakuje badan naukowych na jego temat. Niemniej jednak w réznych prze-
prowadzanych badaniach z zakresu turystyki pojawiaja sie czasem pytania
o znaczenie atmosfery odwiedzanych miejsc w caloksztalcie motywacji lub
poziomu zadowolenia turystow.

Przykladem niech bedzie kwestionariusz ankiety, ktérym od kilku lat
postuguja sie czlonkowie Grupy Badawczej Turystyki Kulturowej miedzy-
narodowego stowarzyszenia ATLAS!. Korzystajac z ww. kwestionariusza
przeprowadzilam wiosnag i latem 2010 r. badania ankietowe w o§miu réznych
obiektach i miejscach Poznania wérod 1620 oséb (62% z nich stanowili tury-
§ci, a 38% to mieszkancy miasta i najblizszej okolicy). Na pytanie, w ktorym
nalezalo odnie$é¢ sie w skali 1 punkt (najmniejsze znaczenie) — 5 punktéw
(najwieksze znaczenie) do zdania: ,,Odwiedzam to miejsce, bo pragne poczué
jego atmosfere” ponad jedna trzecia ankietowanych (34%) postawila 5 punk-
tow, a prawie jedna trzecia osob (29%) — 4 punkty; nastepnie 22% dalo 3 punk-
ty, przy czym jedynie co dziesigty ankietowany (10%) przyznat 2 punkty, a co
dwudziesty dal 1 punkt (5% ankietowanych). Najchetniej atmosfere danego
miegjsca chciano poczué na Starym Rynku i w Muzeum Historii Miasta Po-
znania w ratuszu (5 punktéw temu stwierdzeniu przyznalo 51% ankietowa-
nych), w Starym Browarze (43% o0s6b), podczas Miedzynarodowych Warszta-
tow Tanca Wspblczesnego (36%) oraz w Galerii Malarstwa i Rzezby Muzeum
Narodowego (30%). Najwyzszg liczbe punktéw przyznal tez prawie co trzeci
odwiedzajacy Centrum Kultury Zamek oraz uczestnik festiwalu teatralnego
,Malta Festival Poznan 2010” i Swiatowego Przegladu Folkloru ,,Integracje”.
Odczuwanie atmosfery danego miejsca miato najwieksze znaczenie dla zale-
dwie co czwartego ankietowanego odwiedzajgcego Ostrow Tumski (w tym:
w Muzeum Archidiecezjalnym) oraz Makiete Dawnego Poznania.

W analogicznych badaniach, przeprowadzonych w prawie 30 obiektach
kulturalnych Holandii (muzeach, koSciolach, centrach miast, teatrach itp.)
przez R. Isaaca [2008] na grupie liczacej prawie 1400 oséb, wyniki byly za-
sadniczo podobne do uzyskanych w Poznaniu: 39% respondentéw catkowicie
zgodzilo sie ze zdaniem, ze pragna poczu¢ atmosfere danego miejsca — posta-
wili 5 punktéw; kolejne 32% dato 4 punkty; 3 punkty postawilo 17% ankie-
towanych, a 2 punkty lub 1 punkt wybralo odpowiednio: 7% i 5% (lacznie
prawie 12%) uczestnikow badania.

1 Blizsze informacje na temat badan znajduja sie na stronach internetowych ATLAS Cul-
tural Tourism Research Project: http://www.tram-research.com/atlas/presentation.htm.
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2. Turystyka niezré6wnowazonego rozwoju — zagrozenie
dla genius loci

W ostatnich latach potezng i stale rosngcg — glownie za przyczyng pienie-
dzy, ktorymi dysponuja turysci - silg jest masowe odwiedzanie przez nich popu-
larnych miejsc i obiektéw kultury. Jak wynika ze statystyk, totalne oblezenie
przezywaja w ostatnich latach wtasnie miejsca uchodzace za ,,magiczne”: dla
przykladu w 2010 r. Krakéw odwiedzilo ponad 8 milionéw turystow [W Krako-
wie wzrosta liczba turystow, 2011], a w ostatnich latach do Kazimierza Dolnego
przybywa ponad milion osdb rocznie [Kazimierz Dolny... 2011].

Znawca polskich zabytkéw B. Szmygin [2007a] odnidst sie do tej kwestii
nastepujaco: ,,Wszyscy kochamy Kazimierz, Miedzyzdroje, Zakopane i inne
miasta historyczne. Zdgzamy do nich, przyciggani pieknem architektury
i krajobrazu, niezwyklg aura, pamiecig minionych czasow. Méwimy o nich:
miejsca magiczne. 1 coraz nas tam wiecej. Wywolujemy mode na te miejsca.
W koncu stajemy sie turystykg masowa, ktora wymusza budowe nowych,
coraz wiekszych pensjonatéw, parkingéw i restauracji. Znika spokéj i har-
monia otoczenia. Zmienia sie delikatna struktura zespolow zabytkowych”.
Jak twierdza kolejni dzialacze Towarzystwa Opieki nad Zabytkami: ,jeze-
li niewielki obszar — a takie sg dzielnice historyczne — odwiedza ogromna
liczba turystow, to przeksztalcenia obejmujg cale érodowisko materialne
i niematerialne. Zmienia sie zabudowa - jej standard, estetyka i wyposa-
zenie. Zmienia sie przestrzen — powstajg nowe inwestycje, rozwigzania ko-
munikacyjne, rozbudowuja sie nowe funkcje. Zmieniaja sie tez ludzie — ich
zajecia, zamozno§¢, nawyki, a nawet poglady” [Szmygin, 2007a]. Zmienia
sie wowcezas tez genius loci — u jednych zyskuje on na znaczeniu i dla niego
zaczynaja w to zmienione miejsce przybywac, dla innych natomiast genius
loci zamiera i zatracaja sens i che¢ przyjazdéw w dane miejsce.

Istote sprawy zauwazyli juz m.in. milo$nicy Kazimierza Dolnego, ktory
od pewnego czasu stal sie ,,mekka dla polskich turystow”. Podczas konfe-
rencji naukowej, zorganizowanej w Kazimierzu Dolnym w dniach 30.11 -
1.12.2006 r. pod egida Towarzystwa Opieki nad Zabytkami, zatytulowane;j:
Turystyka a ochrona zespotéw staromiejskich. Kazimierz — miasto zagrozo-
ne, sformulowano nastepujace wnioski w konteks$cie zmian zauwazalnych
w mieécie: ,,Kazimierz stal sie produktem turystycznym dla masowego tury-
sty, spetnit warunki produktu uniwersalnego. W tym procesie jego wartoSci
kulturowe przestaly by¢ wazne, sa coraz mniej czytelne i potrzebne, pomatu
przestajg istnie¢. Poniewaz pojemno$¢ miasta zostata znacznie przekroczona,
miejsce to traci swojg tozsamo§¢ — upodabnia sie do innych, stuzacych maso-
wemu wypoczynkowi. [...] O Kazimierzu moéwilo sie zawsze, ze jest miejscem
magicznym. Obecnie w miasteczku jest zbyt wielu turystéw, co sprawia, ze



TURYSTA KULTUROWY W POSZUKIWANIU GENIUS LOCI 47

»prawdziwi« milo§nicy Kazimierza, jego wartosci i uroku po prostu stad ucie-
kaja. [...] podziwianie zabytk6w i krajobrazéw wymaga skupienia, odrobiny
refleksji i wyciszenia. To podstawowe warunki, by co$ nie tylko zobaczy¢, ale
i odczué. Taki byt dawniej Kazimierz: letniskowy, spokojny, wyciszony. Teraz
wszechobecny tltum niszczy te atmosfere” [Szmygin, 2007b].

Przygladajac sie innemu Kazimierzowi — zydowskiej dzielnicy w Krako-
wie — zauwaza sie, ze dzi$ bardzo tlumnie odwiedzana jest przez turystéow
z Polski i calego $wiata, i to nie tylko za przyczyna swej wartoSci dziejowej, ale
gléwnie dzieki ,liftingowi”, ktory przeszla przed kilkoma laty — zostala wow-
czas zrewitalizowana i ,,ozywiona” na potrzeby odwiedzajacych [Murzyn-Ku-
pisz, 2007]. Wiele oséb ,,pokochato” nowy Kazimierz, chwalac dzielnice za
niezwyklg atmosfere i doceniajgc mozliwos$¢ poznania jej historii i dziedzictwa
polskich Zydéw. Pojawiajg sie tu jednak pytania: czy genius loci tego miejsca
nie zaniknie za jaki§ czas i czy odczuwajag go takze stali od lat bywalcy Kazi-
mierza oraz mieszkancy dzielnicy (czy to jest ten sam genius loci co kiedy$)?

Przykladem innego miejsca — chwilowo jeszcze zaniedbanego i nieco
zapomnianego — ktére ma przej$¢ sporg przemiane i stuzy¢ turystom, jest
poznanska Srédka (dawna osada polozona ,na tylach” katedry i potaczo-
na z Ostrowem Tumskim mostem pieszym). Ozywiona i zrewitalizowana,
ma by¢ ,,zapleczem” dla zatloczonego Starego Rynku, sta¢ sie miejscem za-
dbanym, romantycznym, nietuzinkowym. Ma by¢ przestrzenig turystyczna
o niezwyklej atmosferze (a wiec miejscem z genius loci). Pojawia sie jednak
pytanie: czy wszyscy bedg 6w genius loci do§wiadczac¢? Czy bedzie odczuwa-
ne przez tych turystéow i poznaniakow, ktorzy dzis odnajduja go w srdédeckich
zakamarkach, podwoérkach, krzywych brukowanych ulicach i zniszczonych
budowlach - tych samych, ktére niedlugo majg znikna¢?

Przez masowe najazdy turystéw w popularne miejsca zmienia sie tak-
ze podejScie ich mieszkancéw do genius loci. Wielu z nich postrzega wspoéi-
cze$nie genius loci, inaczej niz starozytni Rzymianie, nie jako opiekuncze
béstwo opiekujace sie ich domostwami, lecz zwykle po prostu unikatowosc,
z ktorej co prawda mogg byé dumni, lecz ktéra moga (a wrecz powinni)
sprzedawac jako produkt turystyczny i z niej zy¢ [na podst.: Jatowiecki, w:
Gutowski, 2009], zapominajac, ile kiedy$ dla nich znaczyla.

3. Turysci kulturowi — poszukiwacze genius loci

W kompleksowym opracowaniu na temat turystyki kulturowej z 2008 r.
[Buczkowska 2008] zamie$citam w zakonczeniu nastepujacy tekst: ,[...]
pragne zwroci¢ uwage [...] na fakt, ze turystyka kulturowa bardzo czesto
wigze sie z podrdézami, podczas ktérych mozna odczué wokot siebie obec-
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no§¢ tzw. genius loci, czyli ducha opiekunczego, ktéry udziela specyficznej,
wspanialej atmosfery wybranym miejscom i sprawia, ze przenosi sie¢ ona
na odwiedzajacych je turystow, czyniac ich pobyt w nich niezapomnianym
i powoduje, ze nie checa z nich wyjezdza¢. Mimo ze zjawisko genius loci jest
trudne do zdefiniowania i fizycznego wskazania, to jest od razu wyczuwalne,
gdy przybywa sie do miegjsca, ktére je posiada. Dla wielu turystéow ta trans-
cendencja turystyki kulturowe;j jest nieoceniona”. Najczesciej jest tez z nig
nierozlaczna.

Piszac powyzsze stowa miatam na mysli turystow kulturowych, czyli ta-
kich turystéw, ktorzy swiadomie odbywaja wyjazdy do konkretnego regionu
czy kraju celem poznania jego kultury — zaréwno materialnej, jak i ducho-
wej (wspoélczesnej i dawnej) — oraz do§wiadczenia danej przestrzeni przez
jej kulture?. Jezeli dla turystow kwestia spotkania uczestnikéw podrézy
z kultura nie jest zasadniczg czescig programu tej podrézy lub nie stano-
wi rozstrzygajacego argumentu dla indywidualnej decyzji o jej podjeciu lub
wzieciu w niej udzialtu [za: Mikos von Rohrscheidt 2008], nie mozna nazwac
ich kulturowymi (sg oni bowiem jedynie uczestnikami turystyki kulturowej
albo turystami zwiedzajacymi obiekty kultury).

Turystyka kulturowa ma cechy turystyki alternatywnej, powszechnie
rozumianej jako alternatywa dla turystyki masowej (rozumianej jako tu-
rystyka niezréwnowazona), tak bardzo potrzebnej w dzisiejszych czasach.
Kladzie ona m.in. nacisk na obcowanie z rodzimg kultura odwiedzanych te-
rendéw z zachowaniem tradycyjnych wartosci i spolecznoéci oraz regulowany
i kontrolowany rozwdj przestrzeni i srodowiska. Taka postawa przyczynia
sie do ochrony i pielegnacji genius loci.

Turystyka kulturowa prezentuje i objasnia wybrane kulturowe idee,
my$li przewodnie i tematy, ktérych poznanie wymaga czesto docierania
w nietypowe, rzadziej uczeszczane miejsca, gdzie latwiej jest wyczué ge-
nius loci (i na czym turystom kulturowym wrecz zalezy). Ponadto turysci
o kulturowym ,,zacieciu” rezygnujg z pobieznego ogladania wielu obiektéw
na rzecz doglebnego poznania kilku wybranych (ich wygladu, cech cha-
rakterystycznych, historii, ludzi z nimi zwiazanych, ich istoty itp.). Nie
znosza pospiechu, poniewaz tylko mozliwo$é ,,delektowania” sie danym
miejscem przynosi im wymierne — poznawcze i duchowe — efekty. Czynniki
powyzsze sprzyjaja pelniejszemu odczuwaniu przez nich genius loci odwie-
dzanych miejsc. Jak zauwazono wczesniej [Kosmoliniska, 2011], genius loci
to ,jest co$ czego nie zdaza zobaczyé masowy turysta pedzacy »galopem

)

przez Europe«”.

2 Definicje oraz cechy turystyki kulturowej i jej uczestnikéw zawarte sa w ksiazce
K. Buczkowskiej Turystyka kulturowa. Przewodnik metodyczny [2008].



TURYSTA KULTUROWY W POSZUKIWANIU GENIUS LOCI 49

Wyjazdy w ramach turystyki kulturowej realizowane sg indywidualnie
lub w matych kameralnych grupach (do kilkunastu os6b) i dlatego turysci
wybierajacy te forme spedzania czasu maja pewnosc, ze ich wizyta w danym
miejscu bedzie miala wyjatkowy, czesto elitarny charakter. Latwiej im dzieki
temu genius loci do§wiadczyc.

Waznag cecha wyrdzniajaca turystow kulturowych, a majaca znaczenie
w kontekscie poszukiwania genius loci jest fakt, iz pragng oni bezposrednie-
go kontaktu z tym, co jest unikatowe (czyli jedyne w swoim rodzaju) badz
typowe (charakterystyczne dla danego miejsca), badz tez bedace nieznanym
aspektem czego$, co bylo traktowane do tej pory jako znane3. Genius loci
zalicza sie do wszystkich trzech grup.

TurySci kulturowi nie korzystajg zazwyczaj z olbrzymich kurortow all
inclusive, lecz wspieraja mniejszych lokalnych gestoréw miejsc noclego-
wych, restauratoréow, przewoznikow, w przekonaniu, ze kontakt z nimi jest
szczegolnie znaczacy dla turysty kulturowego. Maja §wiadomos$c¢, ze w nich
genius loci drzemie szczeg6lnie mocno.

Turystow kulturowych charakteryzuje wysoka wrazliwo$é artystyczna
i ta cecha rowniez sprawia, ze to wlasSnie oni odczuwaja najsilniejszg potrze-
be pobytu w miejscach z genius loci, a jednocze$nie potrafig takie miejsca
wynajdywac.

Ponadto sg to podréznicy $wiadomi tego, iz nie zwiedzg wszystkich
godnych uwagi obiektow w trakcie jednego pobytu odwiedzanym miejscu,
gdyz nie w samym ich ,,zaliczaniu” tkwi istota podrézowania i odkrywania
miejsc niezwyklych. Jak pisze U. Czyszczon [2010], ,kazdy bowiem infor-
mator turystyczny przedstawi zelazng liste zabytkow, ktore bezwarunko-
wo trzeba ujrze¢. My jednak oczekujemy zupelnie innej jako§ci zwiedzania,
wszak szukamy Ducha Miasta, ktory nie lubi ttumoéw, hatasu i sztucznych
zachwytdow. Dlatego wyruszajac na wedréwke, by zrozumieé i poczué miasto
[miejsce — przyp. K.B.] wybieramy S§ciezki zupelnie alternatywne. Niedo-
stepne dla szerszego grona zwiedzajacych i tam, jesli bedziemy mieli duzo
szczeScia, trafimy w waskie, krete, uliczki, gdzie plotkujag [...] kumoszki,
siedzace na parapetach ukwieconych okien. Poczujemy zapach obiadu, do-
styszymy §miech bawiacych sie dzieci, odkryjemy spokdj ludzi starych, kto-
rzy w kazdym zakatku S§wiata, przesiaduja na tawkach parkéw, ogrodéw
botanicznych, plant i czekaja, aby méc utrwalaé¢ mityczng opowie$é miasta
i ludzi w nim mieszkajacych. Odnajdziemy swoja ulubiong kamienice, ulice,
kawiarenke, napotkamy miejskiego barda $piewajacego ukrainskie dumki,
a kazde z tego typu spotkan utwierdzi nas w przekonaniu, iz dotkneliSmy
czego$ niepowtarzalnego”.

3 Zalozenie tzw. turystycznego spojrzenia za: J. Urry, Spojrzenie turysty [2007].
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W odnalezieniu genius loci przez turystéw ogromna role odgrywaja tak-
ze przewodnicy turystyczni. Podczas wedréwek z turystami po wybranych
miejscach sg oni glownymi dostarczycielami wiedzy na dany temat. Osoby
te, oprocz posiadanej wiedzy eksperta, wyrédznia tez bogate do$wiadczenie
podréznicze, obycie w §wiecie, znajomo$¢ norm, zasad i zwyczajow kulturo-
wych oraz religijnych, a takze doskonaly kontakt z ludno§cig odwiedzanych
miejsc i turystami, erudycja oraz pasja wykonywanej pracy, maja tez umie-
jetno$¢ wyczuwania i wydobywania genius loci. Wprowadzenia turystow
w §wiat genius loci dokonuja zazwyczaj poprzez barwna ciepla opowiesé,
akcentowanie ciekawostek i nietypowosci odwiedzanego miejsca, a takze
wychodzenie z turystami poza standardowe trasy.

Oferty turystyczne kierowane do turystow kulturowych (zwlaszcza jesli
sg nimi koneserzy, pasjonaci lub specjalisci danych dziedzin) w duzej mierze
ktada nacisk na odczuwanie przez nich niezwyklej atmosfery odwiedzanych
miejsc. Za przykltad uznac nalezy dzialania miedzynarodowego stowarzysze-
nia wlasnie o nazwie ,,Genius Loci”, skupiajacego producentéw win teryto-
rialnych, tworzonych w unikatowych seriach i mozliwych do degustacji i ku-
pienia wylacznie w rejonie ich powstania. Stowarzyszenie uznalo, ze jego
dzialalno§é to ,,ambitna idea osiagania czego§ wiecej, niz daje rozwijajaca
sie ostatnio bardzo intensywnie enoturystyka (podréze do winnic i §ladami
win)”. Ze to ,swego rodzaju filozofia laczaca nie tyle producentéw, co ich
wina, zmuszajaca konsumentow-turystéw do pelnej i poglebionej refleks;ji
nad ich charakterem, niemozliwym do uchwycenia gdziekolwiek indziej.
Eksportowaé¢ wina, importujgc ich mito§nikéw” — oto kwintesencja filozofii
stowarzyszenia ,,Genius Loci” [Zelazny, 2007].

Zakonczenie

Z prognoz Swiatowej Organizacji Turystyki Narodéw Zjednoczonych
(UN WTO) wynika, iz do 2020 r. turystyka kulturowa bedzie niezmiennie
utrzymywacé sie wérod siedmiu gtéwnych segmentéw ruchu turystycznego,
skupiajac w sobie nastepujace oczekiwania artykulowane przez wspoélcze-
snych turystéw: pragnienie réznorodnosci, podnoszenie poziomu ich kultu-
ry wlasnej, wzrost wiedzy, zdobycie nowego do$wiadczenia oraz mozliwosé
réznych spotkan [Skalska 2001].

Jezeli w kolejnych latach turystyka kulturowa bedzie sie dalej rozwijaé
i bedzie przybywaé turystéw kulturowych w pelnym tego stowa znaczeniu,
genius loci w wielu zapomnianych czy nieodkrytych miejscach zostanie za-
uwazony i wydobyty. Natomiast przez propagowanie turystyki zréwnowa-
zonego rozwoju, jaka turystyka kulturowa w swych zalozeniach jest i jaka
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niewatpliwie by¢ powinna, genius loci w miejscach dzi§ atrakcyjnych tury-
stycznie, lecz zadeptanych i niemilosiernie zattoczonych, bedzie mial szanse
znéw odrodzi¢ sie i sprosta¢ oczekiwaniom nawet bardzo doéwiadczonych
i wymagajacych turystow kulturowych.
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Abstract
Culture tourist in search of genius loci

One of the inseparable elements of many cultural tourists’ contemporary journeys is the will
to experience the magnificent atmosphere of visited places, called from Latin genius loci. The
underneath article that issue explains — in the context of various definitions, the way how we
understand and notice genius loci and its functioning in tourism and also in the context of
changes in places with genius loci visited by tourists.
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