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Abstrakt. Celem pracy jest identyfikacja i charakterystyka postaw mtodziezy akademickiej wzgledem dobro-
stanu zwierzat gospodarskich oraz produktow pochodzacych od zwierzat utrzymywanych w przyjaznych im
warunkach. Podstawowym Zrodtem danych bylty informacje pierwotne pochodzace z badan wiasnych (kwestio-
nariusz wywiadu, 436 respondentow). Do realizacji celu zastosowano wskazniki struktury, nieparametryczny
test chi-kwadrat oraz niehierarchiczng metod¢ analizy skupien — grupowanie metoda k-$rednich. Jak wynika z
przeprowadzonych badan, kwestia dobrostanu zwierzat gospodarskich byta dla mtodych konsumentow waz-
na (64%) lub bardzo wazna (36%). Zabezpieczenie dobrostanu byto istotng kwestig dla wigkszosci kobiet i
mieszkancow miast. Ponad 75% studentoéw nabywalo produkty z procesu produkcji przyjaznemu dobrostanowi
zwierzat. Zidentyfikowano 3 typy postaw mtodych konsumentow zywnosci wzgledem dobrostanu zwierzat
gospodarskich.

Wstep

Pojecie dobrostanu zwierzat pojawito si¢ w drugiej polowie XX wieku. Termin ten od-
zwierciedla §wiatowe kierunki w ksztattowaniu warunkéw zycia zwierzat. Metody produkeji z
zachowaniem regut dobrostanu, tym r6znig si¢ od powszechnie stosowanych, ze silnie eksponujg
samopoczucie zwierzat w ich srodowisku hodowlanym [Mroczek 2013]. Sposoby wytwarzania
produktow zwierzecych maja wpltyw nie tylko na zdrowie i dobrostan samych zwierzat, ale
takze na bezpieczenstwo zywnosci, stan Srodowiska i ekorozwoju [Park, Singer 2014].

W zakresie szeroko pojmowanego dobrostanu zwierzat gospodarskich aktualnie w krajach
Unii Europejskiej (UE) obowiazuje ponad 80 réznego rodzaju aktéw prawnych (dyrektyw i
rozporzadzen). Mimo to, tylko 65% zwierzat utrzymywanych w UE jest chroniona prawem
[Herbut, Walczak 2017]. Wyniki licznych badan wskazuja, ze wprowadzenie zaostrzonych norm
dobrostanu powoduje wzrost kosztéw produkcji zwierzecej o 5-30%, co znajduje z pewnoscia
przetozenie na ceny produktow zwierzecych [Gajos 2010]. Eugeniusz Herbut i Janusz Walczak
[2017] wyrazili przekonanie, ze konsumenci Zzywno$ci musza byc $wiadomi swojej odpowie-
dzialno$ci za dobrostan zwierzat oraz muszg by¢ gotowi na poniesienie kosztow zwigzanych z
przestrzeganiem przez hodowcoéw obowigzujacych standardow w tym zakresie.

Problematyka zachowan polskiego konsumenta zywnosci wzgledem dobrostanu zwierzat
nie jest jeszcze dostatecznie zbadana. Rozwazania na ten temat prezentowane s3 gtownie w
pracach dotyczacych oceny skutkow podnoszenia dobrostanu zwierzat [Malak-Rawlikowska i
in. 2010, Malak-Rawlikowska, Gebska 2010, Gebska 1 in. 2012], w aspekcie nowych trendow
wystepujacych na rynku zywnosci, zwigzanych z zainteresowaniem konsumentow zywnos$cia
produkowana w sposéb przyjazny dla érodowiska i z poszanowaniem praw zwierzat [Zakow-
ska-Biemans 2011, Gutkowska 1 in. 2014, Sajdakowska i in. 2015].
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Celem pracy jest identyfikacja i charakterystyka postaw mlodziezy akademickiej wzglgdem
dobrostanu zwierzat gospodarskich oraz produktow pochodzacych od zwierzat utrzymywanych
w przyjaznych im warunkach. Znajomos$¢ tych zagadnien moze stanowi¢ podstawe dziatan
réznych podmiotdw, ktére przyczynia si¢ do wzrostu poziomu swiadomo$ci mtodych konsu-
mentow zywnos$ci wobec dobrostanu zwierzat.

Material i metodyka badan

Zasadniczym zrodtem danych wykorzystanych do analizy i wnioskowania byly informacje
pierwotne uzyskane z badan wlasnych. Badania przeprowadzono w pazdzierniku i listopadzie
2016 roku metoda PAPI. Kwestionariusz wywiadu sktadat si¢ z dwoch czesci. W pierwszej
czesci zamieszczono pytania dotyczace opinii mlodych konsumentéw wzgledem dobrostanu
zwierzat gospodarskich oraz produktéw pochodzacych od zwierzat utrzymywanych w przy-
jaznych im warunkach (10 pytan o charakterze zamknigtym, jednokrotnego wyboru). Opinie
respondentéw dotyczyty produktow zwierzgcych z gospodarstw konwencjonalnych, w ktorych
dobrostan jest podwyzszony dobrowolnie. Druga cz¢$¢ stanowita metryczka (5 pytan w formie
zamknietej). Wywiad zostat przeprowadzony z mlodzieza studiujaca na uczelniach wyzszych
wojewodztwa matopolskiego. Byly to osoby ksztalcace si¢ na pierwszym i drugim stopniu.
W roku akademickim 2014/2015 liczba studentéw w analizowanym wojewodztwie wynosita
182 597 o0s6b [Krol 2016]. Niezbedna, minimalna wielko$¢ proby zostata ustalona na pozio-
mie 433 o0s6b [Szreder 2004]. Badaniami objeto 450 studentow. Zastosowano dobor celowy.
Po odrzuceniu niespojnych i nieprawidlowo wypelionych kwestionariuszy, dalszej analizie
poddano dane z 436 formularzy.

Badana préba pod wzgledem plci respondentdw odpowiadata populacji generalnej. Wérdd
0s0b, ktore uczestniczyty w badaniu 59% stanowity kobiety, a 41% me¢zczyzni (tab. 1). Prawie
55% respondentéw zamieszkiwalo tereny wiejskie, pozostate osoby byty mieszkancami miast.
Niemal 15% badanej populacji wskazato, ze mieszka w miastach powyzej 100 tys. mieszkancow.
Wsrod osob mieszkajacych na wsi, co drugi respondent mieszkat w gospodarstwie domowym
rolnikow. Sredni obszar gospodarstwa rolnego wynosit 7,6 ha. Najmniejsze gospodarstwo miato
powierzchni¢ 1 ha, a najwigksze 70 ha.

Do realizacji wyznaczonego

Tabela 1. Struktura respondentow (%) celu zastosowano wskazniki
Table 1. The structure of the respondents (%) struktury, nieparametryczny test
Wyszczegdlnienie/Specification % chi-kwadrat (poziom istotnosci
Ple¢/Gender | Kobieta/Woman 59 p=0,05) oraz niehier.archicznq

Mezczyzna/Man 41 metode;. analizy skupien — gru-

Wies/Village 55 powanie metoda k-$rednich.
Miegjsce Celem tej metody jest wyod-

Miasto do 100 tys. mieszkancow/

zamieszkania/ City up to 100,000 inhabitants 3 rebnienie homogenicznych

Place o . L
residen{e Miasto powyzej 100 tys. mieszkancow/ 14 grup kO.I’.lSurI}entOV’V przy mint

City over 100,000 inhabitants Hll(ahz.a(fjl ZmlennoliCI we\;\(nqtr.z.
| st o eyl
rolne/Farm Nie/No 77 z pomiedzy poszcze-

g6lnymi skupieniami [Stanisz
2007]. W analizie przyjeto po-
dziat populacji na 3 skupienia.

Zrodto: badania wlasne, n=436
Source: own research, n=436
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Opinie mlodziezy akademickiej na temat dobrostanu zwierzat i produktéw
pochodzacych z przyjaznych zwierzetom warunkow chowu

Respondenci zostali poproszeni o wyrazenie opinii na temat, jak wazne w ich ocenie jest
zabezpieczenie dobrostanu zwierzat gospodarskich. Jak wynika z przeprowadzonych badan,
prawie 65% respondentow stwierdzito, ze kwestia zabezpieczenia dobrostanu zwierzat jest
wazna, pozostate osoby (36%) wyrazity opinig, Ze jest to bardzo istotny problem. W przypadku
tego pytania respondenci mieli do wyboru 5 odpowiedzi. Pozostate alternatywy (,,kwestia nie
bardzo wazna”, ,,wcale nie wazna” i odpowiedz ,,nie wiem”) nie zostaly zaznaczone. Otrzymane
wyniki byly zbiezne z rezultatami innych badaczy, z ktérych wynika, ze problematyka ta jest
bardzo istotna dla 34% polskiego spoteczenstwa [Special Eurobarometr 2015].

Czynnikami socjodemograficznymi determinujacymi opinie studentow byty ich pteé
(*= 5,29, df = 1) oraz miejsce zamieszkania (x*= 18,31, df = 2). Wyniki przeprowadzonej
analizy statystycznej wskazuja, ze kobiety czeSciej niz me¢zczyzni uwazaja, ze zabezpieczenie
dobrostanu zwierzat jest bardzo wazna kwestia (60% vs. 49%). Deklaracj¢ taka najczesciej
sktadaty rowniez osoby z terenow zurbanizowanych. Prawie 62% respondentéw z miast wyra-
zato takg opini¢. W odniesieniu do istotno$ci problematyki dobrostanu zwierzat gospodarskich
uzyskano wyniki zbiezne do badan innych autoréw [Matazewska, Gajos 2017].

Zagadnienia poprawy poziomu dobrostanu zwierzat gospodarskich s3 waznym obszarem
dyskusji prowadzonych w catej UE przez ruchy konsumenckie, media oraz klas¢ polityczna.
W zwiazku z powyzszym respondentdw poproszono o wyrazenie opinii, czy zabezpieczenie
dobrostanu zwierzat w naszym kraju powinno by¢ lepiej chronione niz jest obecnie. Wickszo$¢
badanych (80%) uwazala, ze zapewnienie dobrostanu zwierzat gospodarskich wymaga lepszego
zabezpieczenia. Prawie co trzeci respondent stwierdzil, ze ,,na pewno tak”, a 48% 0sob —,,raczej
tak”. Pozostale osoby mialy przeciwng opini¢. Co dziesigty badany zaznaczyt alternatywe ,,nie” lub
,»raczej nie”. Porownujac otrzymane wyniki z rezultatami innych badan, zauwazono wyzszy udziat
odpowiedzi negatywnych (ro6znica o 8 p.p.) [Special Eurobarometr 2015]. Opinia respondentow
w tym przypadku byta uzalezniona od plci (y>=44,9. df = 3) i miejsca zamieszkania (y*= 81,7, df
=3). Deklaracje pozytywne najczgsciej wyrazaly kobiety oraz mieszkancy z obszarow wiejskich.

Osoby biorgce udziat w badaniu zapytano takze, czy bylyby sktonne zaptaci¢ wigcej za pro-
dukty pochodzace z systemu produkcyjnego przyjaznemu dobrostanowi zwierzat. Jak wynika z
przeprowadzonej analizy, co drugi respondent odpowiedzial, ze bytby w stanie zaptaci¢ wigcej
za taka zywnos¢. Prawie 30% wszystkich badanych mogloby zaptaci¢ do 5% wiecej, a 16%
respondentow zadeklarowato, ze przy nabyciu produktéw z produkcji przyjaznej dobrostanowi
zwierzat jest w stanie zaakceptowac¢ cen¢ wyzsza maksymalnie do 10% warto$ci nabywanego
artykutu. Co dwudziesty respondent deklarowal, ze jest w stanie zaptaci¢ nawet do 20% wigce;.
Znaczna cz¢s$¢ respondentow (43%) uzalezniata swoja opini¢ od poziomu ceny produktu. Co
dziesiaty student nie zaptacitaby wigcej za takie produkty. Porownujac otrzymane rezultaty z
wynikami uzyskanymi dla przecigtnego mtodego mieszkanca UE, w omawianych badaniach
zauwazono nizszy udzial konsumentéw wyrazajacych gotowos¢ do zaplaty wyzszej ceny za
produkty pochodzace z procesu produkcyjnego przyjaznemu dobrostanowi zwierzat (réznica
o 15 p.p.) [Special Eurobarometr 2015].

Wyzsza sktonnoscig do placenia wyzszej ceny za produkty z chowu uwzgledniajacego
prawa zwierzat cechowaty si¢ kobiety (y*= 28,9, df = 4) oraz mieszkancy miast (y*= 125,78,
df =10). Opinig¢ przeciwng reprezentowali me¢zczyzni oraz respondenci z obszarow wiejskich.

Produkty pochodzace z chowu przyjaznego dobrostanowi zwierzat posiadaja specjalne
oznaczenia na opakowaniach. Jak wynika z przeprowadzonych badaf, prawie 20% mtodych
konsumentow nigdy nie zwracato uwagi na taka informacje, a 5% badanych nie wiedzialo, ze
takie etykiety istniejg. Pozostale osoby sprawdzaja informacj¢ na opakowaniach kupowanych
produktow: 36% osob czasami, 34% rzadko, a 7% zawsze. Kupowanymi przez studentow pro-
duktami, pochodzacymi z chowu respektujacego prawa zwierzat bylty najczesciej jajka i drob.
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Analiza czynnikéw socjodemograficznych wskazuje, ze informacji na ten temat najczgscicj
poszukuja mieszkancy miast (y*= 36,1, df = 8) i kobiety. W przypadku ptci respondentéw nie
przeprowadzano postepowania testowego, poniewaz w jednej z komorek tabeli kontyngencji
liczba odpowiedzi byta nizsza niz 7 obserwacji. Wynikalo to z faktu, iz osobami, ktére zazna-
czyly odpowiedz: ,nie wiedziatem/am, ze sg specjalne oznaczenia dla produktow pochodza-
cych z chowu przestrzegajacego prawa zwierzat” byli tylko mezezyzni. W takiej sytuacji nie
przeprowadza si¢ postgpowania testowego [Kukuta 2012].

Kolejne pytanie dotyczylo opinii mtodych osob na temat dostgpnosci produktéw spo-
zywezych pochodzacych z systemu produkcyjnego przyjaznego dla zwierzat gospodarskich
w placowkach handlowych. Prawie co trzeci respondent uwazat, ze wybdr produktow jest
wystarczajacy. Ponad 20% osob udzielito odpowiedzi ,,raczej tak”, 7% — ,,zdecydowanie tak”.
Przeciwng opini¢ wyrazito 55% badanych, ktérzy uwazaja, ze asortyment tych produktéw w
sklepach jest niewystarczajacy (23% o0sob zaznaczyto odpowiedz ,,nie”, a 32% respondentow
»raczej nie”’). Pozostale osoby nie mialy zdania na ten temat (16%).

Przeprowadzona analiza wykazata statystyczne roznice w opiniach konsumentdéw w zaleznosci
od ptei (3= 30,06, df = 4) i miejsca zamieszkania (*= 71,19, df = 8). Me¢zczyzni zdecydowanie
czesciej niz kobiety wyrazali opinig, ze asortyment tych produktoéw w punktach handlowych jest
wystarczajacy (44% vs. 17%). Przeciwng opini¢ mieli mieszkancy miast. Z kolei osoby zamiesz-
kujace obszary wiejskie najczesciej zaznaczaty odpowiedz ,,nie wiem”. Zauwazono réwniez, ze
respondenci, ktorzy sa w stanie zaptaci¢ wigcej za te produkty uwazaja, ze ich wybor jest niedo-
stateczny. Wyniki te sa zbiezne z rezultatami innych badan [Sajdakowska i in. 2014].

Grupy typologiczne mlodych konsumentow zywnosci wzgledem dobrostanu
zwierzat gospodarskich

Polscy konsumenci w ré6znym stopniu dostosowuja si¢ do zmian, ktére zachodza na rynku
zywnosci, jak rOwniez w roznym stopniu zmieniajg swoje postgpowanie na tym rynku. W celu
identyfikacji tego zroznicowania przeprowadzono typologie konsumentéw. Podstawowym kry-
terium klasyfikacji dokonanej przy zastosowaniu analizy skupien byty opinie respondentow na
temat dobrostanu zwierzat i artykutéw zywnosciowych pochodzacych z chowu respektujacego
prawa zwierzat. Na podstawie przyjetych kryteriow segmentacji wyodrgbniono trzy typy stra-
tegii: typ 1 — konsumenci aktywni, typ 2 — konsumenci ostroznie dostosowujacy si¢ do zmian
oraz typ 3 — konsumenci konserwatywni.

Pierwszy typ nabywcow to konsumenci aktywni. Stanowili oni 54% wszystkich respon-
dentow. Byta to grupa osob, ktora w zdecydowanej wigkszosci uwazata, ze dobrostan zwierzat
jest kwestig wazna (65%) 1 reprezentowala poglad, ze jego zabezpieczenie w Polsce powinno
by¢ lepiej chronione (87% respondentdow). Osoby z tej grupy byly gotowe zaplaci¢ do 10%
wigcej za produkty pochodzace z chowu respektujacego prawa zwierzat. Podczas zakupow, w
poréwnaniu z pozostatymi grupami konsumentow, najczgsciej konsumenci ci szukali produk-
tow z hodowli przyjaznych zwierzgtom. Co trzecia osoba reprezentujaca ten typ uwazata, ze
asortyment produktow pochodzacych z gospodarstw respektujacych prawa zwierzat w polskich
sklepach jest niewystarczajacy. ,,Aktywnymi konsumentami” byli zarowno mezczyzni, jak i
kobiety oraz mieszkancy miast.

Kolejny typ konsumentdéw to osoby ostroznie dostosowujace si¢ do zmian. Stanowili oni
30% badanej populacji. Osoby te uwazaty, ze dobrostan zwierzat jest wazny i prawdopodobnie
wymaga lepszej ochrony w Polsce. Deklarowaty sktonno$¢ do kupowania produktow z systemow
produkcyjnych uwzgledniajacych prawa zwierzat, a co dziesiata osoba z tej grupy byta gotowa
zaptaci¢ cen¢ wyzsza nawet do 20% za te artykuly. Osoby te uwazaly roéwniez, ze asortyment
omawianej grypy towaréw na poétkach sklepowych jest niewystarczajacy. Nalezaly do tej grupy
os6b kobiety i mieszkancy miast.
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Ostatni typ konsumentow to osoby niepodazajace za nowymi trendami na rynku zywnosci
(16%). Prawie 15% respondentdw reprezentujacych ten typ uwazato, ze dobrostan zwierzat
gospodarskich jest zapewniony w Polsce i nie wymaga juz innych dziatan. Niemal 75% osob
z tej grupy nie wiedziato, czy sa sktonni zaptaci¢ wigcej za produkty pochodzacych z chowu
respektujacego prawa zwierzat. Znaczna czgsS¢ tej grupy respondentdéw nie wiedzialo, ze produkty
pochodzace z takiego chowu majg specjalne oznaczenia. Ponad 40% o0sob reprezentujacych taka
postawe uwazalo, ze wybor produktow w punktach handlowych pochodzacych z gospodarstw
uwzgledniajacych dobrostan zwierzat jest wystarczajacy. Konsumenci z tej grupy to glownie
mezezyzni oraz osoby zamieszkujace obszary wiejskie.

Podsumowanie

Przeprowadzone badania umozliwily poznanie postaw mtodziezy akademickiej wzgledem
dobrostanu zwierzat gospodarskich, a takze czynnikow, ktore je determinuja.

1. Jak wynika z przeprowadzonych badan, kwestia dobrostanu zwierzat gospodarskich byta
dla konsumentow wazna (64%) lub bardzo wazna (36%). Zdecydowana wigkszos¢ z nich
uwazala, ze zabezpieczenie dobrostanu zwierzat powinno by¢ lepiej chronione w Polsce
niz jest obecnie. Postawy takie byly determinowane plcig i miejscem zamieszkania respon-
dentéw. Zabezpieczenie dobrostanu bylo bardzo istotng kwestig dla wigkszo$ci kobiet i
mieszkancoOw miast.

2. Pomimo ze zywnos$¢ pochodzaca z hodowli uwzgledniajacych dobrostan jest drozsza w
poréwnaniu z hodowla tradycyjna, co drugi respondent deklarowat, ze jest w stanie za
nig wiecej zaplaci¢. Wieksza sktonnoscia do ptacenia wyzszej ceny charakteryzowaty sig
kobiety oraz mieszkancy miast.

3. Ponad 75% mtodych konsumentow zywnosci poszukiwato produktow z procesu produkcji
przyjaznemu dobrostanowi zwierzat i szuka odpowiednio oznaczonych produktéw. Pozostate
osoby nigdy nie sprawdzaly takich informacji na opakowaniach, a 5% kupujacych zywno$é
nie wiedziato, ze takie oznaczenia istnieja. W zwigzku z powyzszym, w celu zwigkszenia
swiadomosci mtodych os6b w tym zakresie pozadane sg specjalne programy edukacyjne i
kampanie informujace na ten temat dedykowane mlodym konsumentom.

4. W przypadku postaw miodziezy akademickiej wzgledem dobrostanu zwierzat gospodarskich
zidentyfikowano trzy typy postaw: konsumenta aktywnego, ostroznie dostosowujacego si¢
do nowych trendow na rynku zywnosci i konsumenta niepodazajacego za nowymi trendami.
Postawy te r6znig si¢ przede wszystkim stosunkiem konsumentéw do dobrostanu zwierzat
gospodarskich oraz poziomem sktonno$ci do nabywania produktéw pochodzacych z chowu
uwzgledniajagcego prawa zwierzat.

5. W zwiazku z faktem, ze postawy konsumentéw na rynku zywnosci podlegaja cigglym
zmianom, istotne jest w przyszlosci przeprowadzenie badan o tym charakterze w celu
uchwycenia dynamiki i kierunkéw zachodzacych zmian.
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Summary

The paper objective is identification the attitudes of academic youth towards farm animal welfare and
products derived from animals kept under friendly conditions. The main source of the data used for the
analyses and applications was the primary information obtained from personal research (PAPI method,
436 respondents). The statistical analysis of the studied material encompassed aggregate statistical
indicators, the non-parametric test ,,chi square” (y*), as well as non-hierarchical method — k-means cluster
analysis. As results from the conducted investigations, the issue of farm animal welfare is important for
the young consumers (64%) or very important (36%). Protecting animal welfare is a significant problem
Jfor a majority of women and city dwellers. Over 75% students purchases products from animal welfare
— friendly production process. Regarding young consumer attitudes towards farm animal welfare, three
types of attitudes were identified.
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